MARKKINOINTIVIESTINNAN SUUNNITELMA

Tyopohja 1: Markkinointiviestinnan
suunnitelma

Esimerkissa uusi hammaslaakari on avannut vastaanoton
pienessa kaupungissa vuosi sitten. Tadssa on hanen toisen vuoden
markkinointiviestinnan suunnitelmansa runko.

Tehtava: Laadi tahan pohjaan oma markkinointiviestinnan
suunnitelmasi.

Esimerkkina hammaslaakari

TAVOITTEET

Asiakasmaaran kasvattaminen: uusasiakashankinta 10 kpl/kk.

Tunnettuuden kasvattaminen oman ydintoiminta-alueen
ulkopuolella: uusia asiakkaita 4 kpl/kk.

Kumppanuussuhteen vahvistaminen julkiselle puolelle.

SANOMA KITEYTETTYNA

"Meidan palvelumme ja osaaminen ovat helposti saatavilla”.
"Hyva hymy tuntuu ja nakyy”.
"Suun hyvinvointi on osa kokonaishyvinvointia”

KANAVAT VIESTINNALLE

Kotisivut

Alueen paasanomalehti
Kaupunkilehti
Facebook ja Instagram

JATKUVAT TOIMENPITEET

Kotisivut
Muistutusilmoitus kaupunkilehdessa

ALUSTAVAT MITTARIT MARKKINOINNILLE

Uusien asiakkaiden maara
Palvelun tiedustelujen maara

PANOKSET EUROINA / SIIRTO BUDJETTIIN

Erittely toimenpiteittdin: kotisivut, some, lehdet jne.

PIENYRITTAJAN TYOKALUPAKKI - TYOKIRJA TUOTE- JA PALVELUKEHITYSPROSESSIN AVUKSI

TAVOITTEET

SANOMA KITEYTETTYNA

KANAVAT VIESTINNALLE

JATKUVAT TOIMENPITEET

ALUSTAVAT MITTARIT MARKKINOINNILLE

PANOKSET EUROINA / SIIRTO BUDJETTIIN

Hanketta rahoitti Euroopan aluekehitysrahasto (EAKR) osana Euroopan unionin covid-19-pandemiaan liittyvia toimia (REACT-EU).
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