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1 INTOHIMONA DIGITAALINEN TEKSTHLITULOSTUS

Tuiti Paju
projektipaéallikko
Metropolia AMK
Design Klinikka

Olen tutustunut vuonna 1998 ensimmaéisiin
tekstiilitulostimiin harjoitteluaikanani Cadvisio
nimisessa yrityksessi. Tuolloin tulostuksessa
kéytettiin paperille tarkoitettuja musteita. Tu-
lostettuja kankaita ei jalkikésitelty mitenkéén,
joten vérit eivit kesténeet kiyttdd kuin margi-
naalisen ajan. Tyypillisté oli tulostaa erillaisiin
tapahtumiin mainostekstiilej§, jotka heitettiin
tapahtuman jilkeen pois. Tulostamisen nopeus
ja helppous olivat suunnittelijalle mullistavia
asioita, ei niink&in tulostamisen ekologisuus
verrattuna perinteiseen painotekniikkaan.

Vuonna 2002 Metropolia Amk hankki ensim-
maiisen digitaalisen tekstiilitulostimensa ja mi-
nut palkattiin ylldpitimé&in ja kehittimé&in tu-
lostimella tehtévié opetus- ja palvelutoimintaa.
Storkin Amber merkkisella tekstiilitulostimella

oli mahdollista tulostaa tekstiilivéireilld suoraan
luonnonkuituiselle kankaalle. Esi- seké jalkiké-
sittelyn ansiosta kankaita kéytettiin vaatetus- ja
sisustustekstiileissd samaan tapaan kuin pe-
rinteiselld tekstiilipainotekniikalla painettuja
kankaita. Tdmaé oli vuonna 2002 tekstiilialaa
mullistava teknologinen innovaatio. Kankaat
kestivat kulutusta erinomaisesti, mutta itse
laitteessa oli kehittdmisen varaa. Esimerkiksi
laitteella tulostaminen oli tuskallisen hidasta.

2013 Metropolia Amk suunnitteli hankkivansa
jireAmmaén tekstiilitulostimen, jolla oli tarkoi-
tus harjoitta entistd enemmén palvelutoimin-
taa. Halusin keskittyé tulostuspalvelun kehitté-
miseen ja paitin hakea 2013 Aalto-yliopistoon
maisteriopintoihin ja keskittyd maisterityohoni,
jonka aiheena oli verkkopalvelun kehittdminen
digitaalisen tulostustekniikan ympérille. Ty6
valmistui 2014 ja samana vuonna Aalto-yliopis-
to, Helsingin yliopisto ja Metropolia Amk saivat
Tekesin rahoituksen DigiPrintNetwork-hank-
keelle (DPN).

Digitaalinen tulostustekniikka on kehittynyt
huimasti kymmenessé vuodessa. Tulostinten
tulostusnopeus, tulostustarkkuus, vérilaajuus,
tulostusmusteet ja pohjakankaiden materi-
aalivalikoima ovat kehittyneet merkittavisti.
Tulostinten perustekniikka on pysynyt kuiten-
kin ldhes samana kuin 2000-luvun alussa. 2017
vuonna on jo mahdollista korvata perinteiset
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tekstiilipainotekniikat digitaalisella tulostus-
tekniikalla. Perinteinen painojélki ja tulostus-
jalki ovat kuitenkin niin erilaiset, etti tekstii-
liteollisuudessa tullaan kiyttimi&in molempia
tulevaisuudessakin.

Tekstiilisuunnittelijan ndkékulmasta digitaali-
sella tulostekniikkalla voidaan toteuttaa suun-
nittelijan visio entistd paremmin. Suunnittelija
voi kokeilla nopeasti printtisuunnitelmiansa
erillaisille materiaaleille, tehdé tarvittavat
korjaukset ja kidynnistda tuotannon ilman
taoudellista riskid. Nopea reagointi muutok-
siin tuotannossa vaatii kuitenkin saumatonta
yhteisty6té tuotantoyritysten kanssa. Tutun
yrityksen kanssa toimiminen on miellyttivaa
ja tuotantotekniikkaan tutustumalla valttda
suurimmat tuotanto-ongelmat. Varihallinta
on yksi digitaalisen tulostuksen suurimmista
haasteista, mutta valmistajat ovat kehittineet
erilaisia toimivia menetelmié timéinkin ongel-
man ratkaisemiseksi.

DPN-hankkeessa kehitettiin liiketoimintamallia,
missé yhteisty6verkoston yritykset ovat muka-
na muotoilijoiden koulutuksessa, jolloin tuo-
tantotekniikka tulee tutuksi suunnittelijoille jo
opiskeluaikana. Suomalaisten yhteistyOyritys-
ten l6ytdminen on kuitenkin aikaa vieva proses-
si, mihin tiytyy panostaa tulevaisuudessa.



Yksi digitaalisen tulostuksen viehdtyksesti on
sen ekologisuus. Kun tekstiiliteollisuus siirtyy
perintesesti painotekniikasta digitaaliseen
tulostustekniikkaan, tulee se olemaan todella
positiviinen muutos ekologisesta ndkékulmasta
katsottuna. Kehitys on hidasta, mutta viistima-
tontd. DPN-hankkeessa hyddynnettiin digitaa-
lisen tulostuksen hukka- ja ylijadmé&materiaalit
2nd Chance -malliston tuotteissa. Tulevaisuu-
dessa kuluttaja voisi ostaa uniikin tuotteet
Design Players -verkkokaupasta. Tuotteet ovat
uniikkeja, koska materiaali on erilainen jokai-
sessa tuotteessa. Digitaalista tulostuspalvelua
tarjoavat yritykset pyrkivit myos 16ytdméaan
mahdollisimman ekologiset pohjamateriaalit
kayttoonsa. Yksi esimerkki on Orneuleen Suo-
messa neuolottu orgaaninen puuvillaneulos,
joka on kéytdssa Printscorpiolla ja Metropolia
Amk:ssa.

DPN-hankkeen tavoitteena oli my0s ottaa
kuluttaja paremmin mukaan tuotesuunnitte-
luprosessiin. Opiskellijat tekivit monia hyvia
konseptiehdotuksia, mutta tekninen toteutus
osoittautui haastavaksi. Ideointia ja teknista
toteutusta olisi kannattanut tehda vuorotellen,
jolloin tekniset rajoitteet olisivat olleet kaikkien
tiedossa alusta lahtien. Verkkopalvelun suun-
nittelun eri vaiheet esiteltiin yrityksille, jolloin
prosessi niyttayttyi monimutkaisena ja sekava-
na. Lopputulos ei vastannut alkuperiisid suun-
nitelmia, miké aiheutti keskustelua verkkopal-
velun hyddyista yrityksille. Pilottiversio Design
Players -verkkopalvelusta keskittyy opiskel-
joiden tuotesuunnitteluprosessin ja liiketoimi-
taopintojen tukemiseen. Kuluttajat padsevit
antamaan palautetta tuotteista ja pAdttimaééin,

mitki tuotteet valmistetaan. Yritykset ovat mu-
kana verkkopalvelussa alihankkijoina ja opiske-
lijoiden kummeina ja mentoreina.

Minulla oli DPN-hankkeessa monta roolia;
projektipaallikko, yrittija, opettaja ja palvelun-
tuottaja. Joskus monipuolisesta roolituksesta
oli etua ja joskus haittaa. Suunnittelijana oli
mielenkiintoista piéstd kokeilemaan muullek-
kin kuin tekstiilimateriaalille tulostamista. Roh-
kaistuin valmistamaan kodintekstiilimalliston
Rosa Piirosen Fiskarssin myymélién ja selvit-
timéin kiytidnnossa tuotteiden valmistuksen
koko ketjun suunnittelusta myyntiin. Ymmaérsin
miten vaikeaa Suomessa valmistettujen tuottei-
den hinnoittelu on ja miten haastavaa yrittijan
on ansaita elantonsa néin.

Digitaalisen tekstiilitulostuksen palveluntarjo-
ajana tein mielenkiintoisen yhteistydprojektin
neljin museon kanssa vanhojen kankaiden uu-
delleentuottamisessa. Konservaattoriopiskelijat
paésivit kokeilemaan koko tuotantoprosessin
kéaytdnnossi opettajien ohjauksen alla ja lop-
putulokset olivat rohkaisevia. Palveluntuotta-
jana mietin miten voisin ohjeistaa asiakkaitani
tuottamaan digitaalisen materiaalin tulostusta
varten ja miten varihallinta pystyttiisiin hoi-
tamaan hallitusti. Museoalalle on syntyméssa
uusi ammattikunta, joka hallitsee materiaalien
uudelleentuotannon. Museoprojektin jilkeen
sain tulostimen vérikallibrointiapua DiPrin-
tistd. Kytossdmme oleva digitaalinen tekstii-
litulostin on hankittu Arazzolta vuonna 2014
ja tutustuin laitteeseen samalla kun teimme
projektia.

Projektipaéallikkoné tehtévéni olivat todella
monipuoliset. Palaveerasin, opetin, valistin,
viestitin, budjetoin, kontaktoin, verkostoiduin
jne. Olisin kaivannut rinnalleni sparrausparin,
jonka kanssa olisin voinut jakaa projektissa
kohtaamani onnistumiset ja huolet. Mielenkiin-
toisimpia ja antoisimpia hetkié projektipaalli-
kon roolissa koin, kun esittelin hanketta kan-
sainvélisissi tapahtumissa YTAT -triennaalessa
Puolassa ja Heimtextil -messuilla Frankfurtissa.
Aiheesta oltiin todella kiinnostuneita myds kan-
sainvéilisell4 tasolla.

Kiitén kaikkia DPN-hankkeessa mukana ollei-
ta opiskelijoita, opettajia, tutkijoita, yrityksii,
ja jarjestojia. Hankkeen aikana on tehty satoja
opintopisteité ja uhrattu kymmenien ihmisten
tydtunteja. Hankkeen tuloksena syntynyttd De-
sign Players -verkkopalvelua kehitetidn Metro-
poliassa eteenpdin ja siité tulee toivottavasti
opiskelijoiden tuotteile kaivattu myyntikanava
ja testausalusta, miké innostaa nuoria suunnit-
telijoita yrittéjiksi. Verkkopalvelussa mukana
oleva yitysverkosto eldi ja kehittyy ajan saatos-
sa ja mukaan otetaan uusia tuotantotekniikoita.
Toivottavasti voimme tulevaisuudessa tarjota
Design Players -verkkopalvelun muidenkin
oppilaitosten kayttdon.

Lue Tuiti Pajun maisterityo:
https://aaltodoc.aalto.fi/hanle/123456789/14753
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DIGIPRINTNETWORK
-HANKKEESSA KULUTTAJA
OTETAAN MUKAAN VERK-
KOPALVELUN PALVELUKON-
SEPTIEN SUUNNITTELUUN

DigiPrintNetwork-hankkeessa (DPN) kootaan
suomalaisista digitaalisen tulostuksen paris-
sa toimivista pk-yrityksisté ja oppilaitoksista
verkosto, joka suunnittelee ja toteuttaa yhdes-
si kustomoitavia tuote- ja palvelukonsepteja
kuluttajamarkkinoille. Projektissa tehddin ku-
luttajatutkimusta verkostotutkimuksen kanssa
rinnakkain. Hankkeessa tehtyji tutkimuksia
ja toiminnallisessa osiossa testattua toimija-
verkostoon pohjautuvaa liiketoimintamallia
voidaan hy6dyntéi tulevaisuudessa eri aloilla.

Hankkeen kuluttajatutkimuksesta vastaa Aal-
to-yliopisto ja yritysverkoston tutkimuksesta
Helsingin yliopisto, kiiytdnnon toteutuksesta

ja siihen liittyvésté tutkimuksesta Metropolia
Ammattikorkeakoulu. DPN-hankkeen yritys-
verkostoon kuuluvat DiPrint Oy, Arazzo Oy,
Orneule Oy, Nonodd (-23.8.2016), Rosa Matilda
ja Design Klinikka. Tekesin rahoittaman hank-
keen kesto on 1.3.2015 - 31.5.2017.

ASIAKASTOITA
OPISKELIJAVOIMIN

DPN-hankkeessa on tehty Metropolia Ammat-
tikorkeakoulun opiskelijavoimin yhteistyépro-
jekteja muun muassa museoiden, jarjestdjen ja
tekstiiliyritysten kanssa. Hankkeen aikana on
suunniteltu hukkamateriaaleista tuotemallisto
ja kehitetty verkkopalveluun useampia kulut-
tajille suunnattuja palvelukonsepteja. Opiske-
lijat ovat kehittyneet asiakastoiti tehdessién
digitaalisten laitteiden ja ohjelmien (CAD)
kéytdssé, kun heidén on tiytynyt tydstéi ja
viimeistelld suunnitelmansa ammattimaisesti,
toiden oikeaoppisen tilaamisen ja valmistami-
sen varmistamiseksi.

Opiskelijat ovat toimineet myds linkkiné val-
mistajan ja asiakkaan vélill4, jolloin he ovat
péisseet harjoittelemaan asiakastydskentelyd
ja tutustuneet tuotantotekniikkaan. Asiakas-
toita tehdessé on selvitetty suunnittelu- ja
tuotantoprosessin solmukohdat. Asiakastéiden
ansiosta DPN-hankkeen alkuperiisen yritté-
javerkoston ympérille on l6ytynyt lisdé yh-
teistydkumppaneita muun muassa tuotteiden
valmistajia, materiaalivalmistajia, kuluttajayh-
teis6jé ja jarjestoja.

DIGITAALISEN TULOSTUS-
TEKNIIKAN HYODYNTAMIN-
EN TEKSTHLIALALLA

Opintojensa aikana DPN-hankkeen asiakas-
projekteissa mukana ollut, nyt jo muotoilijaksi
valmistunut, Riikka Jalava haastatteli kuutta
suomalaista design yritysti (Ivana Helsinki Oy,
Vimma Oy, Aarrekid Oy, Nosh Oy, Patterns from
Finland Oy ja Studio Kelkka Oy) digitaalisen
tulostustekniikan hyddyntdmisesti tekstiili-
tuotteiden valmistuksessa.

Digitaalista tulostustekniikkaa hyddynnetdan
yhé enemmaén tekstiiliteollisuudessa. Ne yri-
tykset, jotka eivit sité tilld hetkelld hyédynné
tuotannossaan, harkitsevat sen kéyttamisti
tulevaisuudessa. Digitaalinen tulostusteknii-
kassa ei ole rajoitteita kuosin koolle eiké virien
maéaérille. Ainoastaan materiaalin koko rajoit-
taa kuosisuunnittelua. Digitaalisella tulostus-
tekniikalla saadaan aikaan yksil6llisempééa
jalkea ja sarjat voivat olla pienié verrattuna
perinteisiin kankaanpainotekniikkoihin, laa-
kapainoon ja rotaatiopainoon. Jalavan mukaan
tdma4 on vastavalmistuneen kuosisuunnittelijan
ndkokulmasta hyvi asia, koska toimintaansa
aloittavan yrityksen tuotantoméiérit ovat usein
pienié ja yksilollisié.



Digitaalisessa tulostustekniikassa kéytetyt
tulostusvirit ovat useimmiten myo6s ympaéris-
toystavéllisempii ja hukkavirii sekd mate-
riaalia syntyy vihemmén kuin perinteisissi
painoprosesseissa. Tekstiilisuunnittelija voi
tyoskennelld pehmeiden materiaalien lisdksi
kovien materiaalien kanssa, mika lisié tyollis-
tymismahdollisuuksia. Vaatetus- ja sisustus-
kankaiden liséiksi digitaalista tulostustekniik-
kaa voidaan hyddyntéi esimerkiksi heralevylle,
lasiin, alumiiniin, akustiikkatauluihin, tapettiin
ja valaisimiin.

Jalavan haastattelemat yritykset tilaavat suu-
rimman osan kankaistaan Euroopasta, esimer-
kiksi Liettuasta ja Turkista. Kun tavoitellaan
joustavaa ja tehokasta tuotantoprosessia, koe-
taan kannattavammaksi tehdé kaikki samassa
paikassa. Digitaalinen painotuote on loogista
tuottaa lahella tuotteen valmistajaa ja hei-
dén yhteistyoverkostojaan. Yritykset kokevat
kotimaisesta toimijasta olevan hyotya proto-
malliston valmistuksessa. Syité siihen miksi
tulostustyd tilataan muualta kuin Suomesta
on monia, muun muassa ulkomailla oleva alan
laaja osaaminen, kilpailukykyinen hintataso ja
hyvé laatu. Internet mahdollistaa tuotteiden
helpon tilaamisen ulkomailta.

Yritykset ovat teettineet protomallistoja
Suomessa esimerkiksi Arazzo Oy:ssi, mut-

ta yritysten mukaan tietoutta suomalaisista
digitaalisista painopaikoista on tarjolla hyvin
viahén. Kotimaisuus ja paikallisuus tuotan-
nossa ovat yritysten arvovalintoja. Suomessa
kotimaista tuotantoa arvostetaan. Se voi olla

nopeampaa kuin tilaaminen ulkomailta, mutta
jatkoprosessit voivat olla haastavia. Jalavan
mukaan tuotanto kannattaa keskittda, koska

ei olisi jirkevaa tulostaa kankaita Suomessa ja
lennéittda niitd tuotantoon ulkomaille ja sielta
takaisin Suomeen. Tuotteen myyntimarkkinat
vaikuttavat myos tuotantopaikan valintaan.
Onko suunnittelijalla oma kivijalkaliike Suo-
messa vai myyko hin tuotteensa verkkokaupan
kautta internetissi?

Jalavan mukaan haasteellisinta vastavalmistu-
neen kuosisuunnittelijan kannalta on yhteis-
tyotahojen l6ytdminen ja verkostoituminen.
Esimerkiksi kansainvilisten yhteistydkumppa-
neiden ja agentuurien l6ytdminen on hankalaa.
Lahituotanto on siitd hyva, etti kuosisuunnit-
telija pystyy paremmin tarkkailemaan digitaa-
lisen tulosteen laatua ja tuotteen laadukasta
valmistusta.

VERKKOPALVELUIDEN
KONSEPTOINTI

DigiPrintNetwork-hankkeessa pyritién kehit-
tdmaén kuluttajille suunnattuja palvelukonsep-
teja ja tuomaan verkkokauppa-ajatteluun uusia
nikdkulmia. Metropolia Ammattikorkeakoulun
teollisen muotoilun opiskelijat suunnittelivat
palveluita kolmelle kohderyhmaélle; DIY kulut-
tajille, suunnittelijakuluttajille ja harrastaja-
ryhmille. Syksylld 2015 konseptit suunniteltiin
ideatasolla, kevailla 2016 digiviestinnéin opis-
kelijat viimeistelivit yhden konsepteista.

Aalto-yliopisto kerisi alustavista palvelu-
konsepteista kuluttajapalautetta ryhméhaas-
tatteluilla. Haastatteluissa nousi esiin muun
muassa se, ettd ammattisuunnittelijat eivét
halua esittiytyd samassa verkkopalvelussa
amatdorisuunnittelijoiden kanssa. TAsti johtu-
en suunnittelijakuluttajille suunnattu palvelu-
konsepti olisi tarjolla vain joko harrastelijoille
tai ammattilaisille. DIY kuluttajille suunniteltu
palvelu muistutti liikaa jo olemassa olevia valo-
kuvapalveluita, joten kuluttajan mahdollisuus
ladata omia valokuvia verkkopalveluun pois-
tettiin. Haastateltavat pitivit verkkopalvelun
parhaina puolina ekologisuutta, suomalaisuut-
ta ja valmistusprosessin lapindkyvyytta.

Yksi konsepteista viimeisteltiin toimivaksi
tuotteeksi, Design Players -verkkopalveluksi.
Tamén joukkorahoitukseen ja joikkoistamiseen
pohjautuvan, opiskelijoille suunnatun tuote-
hautomon tekninen toteutus tehtiin syksylla
2016 ja sité testataan kuuden pilotin voimin
kevailla 2017 Metropolia AMK:n sisélla. De-
sign Players -verkkopalvelun tavoitteena on
vahvistaa kotimaista teollisuutta, kehittaa
kestivén kehityksen mukaisia tuotantoproses-
seja, kannustaa nuoria yrittdjyyteen, kehittia
suunnittelijan ja valmistajan vilistd kommu-
nikaatiota seké ottaa kuluttajat mukaan tuote-
kehitykseen. Tulevaisuudessa Design Players
-verkkopalvelusta kuluttaja voi valita tuotteen
valmissta mallistosta, olla osa tuotteiden suun-
nitteluprosessia tai tilata materiaalia omiin
projekteihinsa. Kaikki ty6 tehd4én satapro-
senttisesti Suomessa.



LIKETOIMINTAMALLI

DigiPrintNetwork-hankkeessa suunnitellun
verkkopalvelun ympérille pyritdin 16ytdm&4n
paikallisen ja ekologisen tuotannon mahdol-
listava toimijaverkosto. Design Players -verk-
kopalven tuotehautomon tekninen toteutus
suunniteltiin palvelemaan mahdollisimman
hyvin tulevien ammattilaisten kehitysté jo
opiskeluaikana. Yrittdjat paattivit, ettd Metro-
polialla on parhaat resurssit kehittié ja ylléapi-
tad verkkopalvelua tulevaisuudessa. Suunnit-
telijayrittijit toimisivat asiantuntijatehtévissa
ja digitaaliseen tulostamiseen erikoistuneet
yritykset seké materiaalivalmistajat palveun
alihankkijoina.

Verkkopalvelun avulla pyritdén kannustamaan
visuaalisen alan opiskelijoita omaan yritys-
toimintaan ja samalla tutustumaan alihank-
kijoiden tuotantoprosesseihin. Metropoliasta
l6ytyy myd6s osaamista verkkopalvelun visuali-
sointiin, markkinointiin seki litketoimintamal-
lin kehittimiseen. Kuluttaja pd4see mukaan
vaikuttamaan tuotteiden suunnittelu- ja tuo-
tantoprosessiin joukkorahoitus- ja joukkoista-
mispalvelun kautta. Kuluttajat ja yrittdjit ovat
osa opiskelijoiden sparraustiimié.
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ABSTRACT

This study consists of three different ap-
proaches to networks in the field of digital
printing. The practice part of the study aims to
construct a new business ecosystem — a Digital
Printing Network (DPN) including designers,
digital manufacturers, and material manufac-
turers. Consumer research studies reveal that
creation is valued in a digital printing service.
The network research investigates learning for
sustainable creative activity in the network.
The business ecosystem of the DPN is analyzed
as a learning network. The results show that
digital printing can be a valuable service in the
eyes of consumers in several meaningful ways.
Furthermore, the digital printing network has
learning potential and displays an emerging
collective motivation to make the network’s
creative activity visible. However, challenges
arise with respect to shared goals, new roles,
the service approach, and user understanding.
Keywords: Digital printing, Entrepreneur
network, Digital textile printing, Surface de-
sign, Product-service system

INTRODUCTION

Digital printing technology changes the texti-
le, clothing, and interior industries and opens
up the potential for the formation of new
networks. In these types of novel networks
designers, manufacturing companies, and even
end users take on new roles. Active consu-
mers become potential members of a business

model. Therefore, new business thinking based
on consumers’ needs is required. In the tra-
ditional textile industry business thinking is
based on product design, mass manufacturing,
and intense competition to ensure low costs.
Digitalization promises a shift in business
thinking: local production, consumer involve-
ment, manufacturing less (adjusted to actual
orders made by customers), and a new kind of
networking.

This paper discusses the possibilities of com-
bining learning research, network research,
user centered research, and design research
with the development of new business models
and the design of products and online service
concepts based on digital printing technology.
The research focuses on the DigiPrintNetwork
project, DPN (http://dpn.metropolia.fi; htt-
ps://www.instagram.com/digiprintnetwork),
funded by TEKES (the Finnish Funding Agency
for Innovation) in the years 2015-2017. The
project is coordinated by the Helsinki Metropo-
lia UAS. Research collaboration is carried out
with Aalto University (user-centered research
and a product-service system) and University
of Helsinki (learning research and network
research). The main part of the study consists
of practice-based research, where partner
designers and manufacturers construct the
DigiPrintNetwork service together.

First we present the practical design cases car-
ried out with digital printing (Helsinki Metro-
polia UAS). Second, we introduce the user-cen-
tered study carried out by Aalto University.
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Then we outline the learning and network re-
search executed by University of Helsinki. The
main findings are discussed in the conclusion.

CASE A:
PRACTICE-BASED DESIGN

The DPN project has comprised student proje-
cts, carried out in collaboration with museums,
organizations, and textile companies. During
the project the students also designed a pro-
duct collection made from waste materials and
developed several service concepts, aimed at
consumers, as part of the DigiPrintNetwork
DPN online service. Customer commissions
were incorporated into basic teaching and
were related to digital textile printing. These
commissions required that students unders-
tand the limitations and possibilities of digital
textile printing technology. Working on com-
missioned assignments allowed the students
to develop their skills at using digital devices
and programs such as CAD. They implement-
ed and finalized their plans professionally to
make sure that the commission process - from
placing the order to manufacturing the pro-
ducts - runs smoothly. Thus they had a chance
to engage in customer service and familiarize
themselves with the technical aspects of pro-
duction. Commissioned assignments invol-
ved identifying the nexuses of the design and
production processes. As a result of the above-
mentioned commissions, the network of entre-
preneurs initially included in the DPN project
has expanded to include new partners, inclu-



ding manufacturers, material manufacturers,
consumer communities, and organizations.
Another approach in the practice-based part

is the construction of digital service concepts
for consumers. The purpose of these service
concepts is to bring new elements into e-com-
merce thinking. Industrial designers at Helsin-
ki Metropolia UAS designed services for DIY
consumers, designer consumers, and hobby
groups. In this case the interface between de-
signer consumers and professional designers
needs critical assessment and consideration of
a designer’s new role. Further manufacturing
cost issues were critically investigated. Would
crowdsourcing create new business oppor-
tunities and offer the possibility to decrease
costs by bringing together a larger group of
customers? A survey was conducted by Aalto
University to collect customer feedback on the
preliminary concepts. The results of the consu-
mer survey supported and guided the choices
made by digital communication students
when finalizing the concepts. The interviews
conducted by Aalto University brought the
following issues to our attention. Professional
designers do not wish to appear on an online
service available to amateur designers alike.
Thus, the designer consumer concept would be
available exclusively to professionals or exclu-
sively to amateurs. The service aimed at DIY
consumers resembled existing photo services
too much, so the option for consumers to up-
load their own photos was removed. The inter-
viewees regarded sustainability, domesticity,
and transparency of the production process
the best aspects of the online service. The

consumer service concept intended for hob-
by groups was applied at Helsinki Metropolia
UAS and was tested on a course intended for
lay consumers. The development work on the
DPN and online service will continue (autumn
2016-spring 2017).

Picture 1: Students make sure that details
are impeccable in “Fairy-tale Forest’.
Photo: Hanna Elevant




CASE B: UNDERSTANDING
CONSUMERS

The consumer research part focuses on the
issues of consumer satisfaction with a digital
printing business. As digital printing techno-
logies offer both new challenges and oppor-
tunities to the manufacturers, they similarly
pose these challenges and opportunities to
consumers. The business ecosystem of DPN
manufacturers and consumers is therefore
seen as a product-service system. Ideally,
consumers would find DPN a meaningful ser-
vice while being a valuable business context
for manufacturers. In this paper we focus on
exploring ways how the DPN product-service
system could offer satisfactory experiences to
the consumer.

The product-service system framework allows
us to investigate what makes a designed object
valuable without limiting the type of designed
object - typically either material (“product”)
or partially immaterial (“service”).In a pro-
duct-service system the consumer finds sa-
tisfaction not only in the end product but also
in the surrounding services (Tukker, 2004).
The business ecosystem of product-service
manufacturing can even become satisfying to
interact with, especially when the product-ser-
vice system allows the consumer to take an
active role in the creation of the end product.
Novel terms like “co-design” and “prosumer”
reflect this increasingly interactive character of
product-service systems. Our main consumer

research question is what makes the digital
printing network valuable in the eyes of consu-
mers?

The primary data consists of two group in-
terviews with designers and two group in-
terviews with DIY-hobbyists. Altogether we
interviewed 19 individuals (M:2, F:17). All the
interviewees were familiar with digital work
with visual materials while none of them were
using digital printing or related services pro-
fessionally. Group interviews had two main
themes: how would consumers use the service
and how could the service be developed furt-
her. “The service” was presented as two DPN
website concepts developed by Helsinki Metro-
polia UAS students. One of the concepts was
aimed at design professionals while the other
was aimed at hobbyist. The analysis involved
basic coding of the interviews with degree and
type of value codes (Saldafia, 2013).

Our preliminary consumer research findings
suggest that a digital printing service becomes
valuable to the consumers when

1. The service inspires, when consumers see
how others have used the service

2. The service empowers by treating consu-
mers as co-producers

3. The service also empowers by assisting
consumers to co-produce designs of good
quality

4. The service allows creating one-off, tailored
products
The service allows rich production-to-de-
mand by linking with a range of actors,
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such as sewers and dyers

6. The service builds trust with a transparent
chain of production

7. The service builds trust by being focused
on just a few materials

8. The service builds trust by having a clear
IPR policy

Consumers need inspiration, but how can this
inspiration be provided? Is the service a high-
end design platform with a carefully curated
gallery of products, or is it a printing service
that produces whatever the consumer mana-
ges to come up with?

Consumer research findings show that as a
business the DPN has great potential. It could
offer both inspiring and empowering experien-
ces to consumers by allowing them to “prosu-
me” specified products in a trustworthy digital
environment. However, in order to become
such an ideal “prosumption” platform, the DPN
collective should share that aim. So far the
DPN manufacturers have focused on products,
technologies, and production. Our consumer
research suggests focusing on consumer expe-
rience and therefore seeing the DPN business
as more about designing and manufacturing
services, than products.



CASE C: LEARNING AND
NETWORK RESEARCH

The network research focuses on the issues

of collective motivation as a precondition to
learning in a network that collaborates in or-
der to generate creative sustainable activity in
textile, clothing, and interior printing industry.
The business ecosystem of the digital printing
network is analyzed as a learning network.
This means that we aim to create new kno-
wledge about the developmental dynamics of
the emerging business ecosystem by combi-
ning approaches of business ecosystems and
of learning networks — which have not been
coupled before satisfactorily.

Cultural-historical activity theory offers a
conceptual framework for analyzing learning
in networks by studying the object of activity
(Engestrom et al,, 1999). The object of activity
- the societally meaningful product and out-
come that the participants are striving for - is
defined as the true motive of activity (Leontiey,
1978; Engestrom, 2015). A general object sha-
red by participants of a network is complex:

it is represented in a specific way for a parti-
cular subject in a situated action (Engestrom
et al,, 2003). In this framework the diversity
of objects and activities can be analyzed on
multiple levels, emerging and being co-created
in a network (Toiviainen, 2007). This obje-
ct-oriented view of the networks’ motivation
and learning can be applied to the study of the
creative activity of business ecosystems.

The research questions are as follows:

1. Whatis the DPN like as a learning network?
What are the conditions and prospects of
learning and learning-critical interfaces of
the emerging ecosystem?

3. How do the network actors understand and
conceptualize the new digitally mediated
complex objects of activity? What kinds of
challenges and opportunities do complex
objects create for learning in a network
collaborating to create new digitalized ser-
vices? What kinds of tools and work envi-
ronments are developed for mastering new
complex objects?

4. What kind of collective motivation towards
sustainable creative activity is formed in
the DigiPrintNetwork with regard to emer-
ging digitally mediated complex objects?

The main data for the network research con-
sists of a videotaped network-learning works-
hop - conducted for the network participants
- and longitudinal fieldwork data, including
interviews and observations, as well as other
meetings and workshops among the stake-
holders. The research results thus reflect the
voices of all the stakeholders.

The research findings thus far show that the
DPN business ecosystem has strong learning
potential in its way to become a learning
network and to develop collective motivati-

on towards creativity and sustainability. The
preliminary object with strong client and
community-centeredness — as described in the
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stakeholders’ map and visions - still represent-
ed an ideal object. How this ideal vision would
relate to sustainable activity was an open
question. From the perspective of an individual
participant joining the network, this represent-
ed a creative but uncertain field, in which the
crucial elements of activity (tools, rules, the
community, and the division of labor) were all
to be co-constructed.

We have identified three essential develop-
mental tensions related to the creation of the
object of learning networks’ activity, yet to be
solved collectively:

1. Knowledge creation for long-term learning
activity vs. short-term business activity;

2. Pursuing an ideal object of customer-cen-
teredness vs. a real object to be digitally
implemented;

3. Sharing sustainability as a given and
self-evident value vs. as a created and inno-
vative value (Toiviainen, in progress).

Collective motivation emerges and can be
analyzed through concrete actions of object
construction. In the network of multiple parti-
cipants the general object is represented diffe-
rently for different participants (Toiviainen &
Vetoshkina, in progress). Collective motivation
to make the network’s activity material and
visible is emerging, but the meaning of the sus-
tainability of activity is still an open question
among the participants.



CONCLUSION

The practice-based part and design cases de-
monstrated that digital printing and working
in a network setting create new skills and new
work opportunities for designers. However,
the service approach challenges designers and
their role in the DPN. Does a designer act as
more of a service provider than a designer in
the network and is the consumer capable of
acting as a designer?

The consumer research part showed that
digital printing can be a valuable service in

the eyes of the consumer in several meaning-
ful ways. On the other hand, the service ap-
proach in DPN challenged stakeholders’ roles
and called for new knowledge and know-how
creation: how to fulfill users’ needs and desires
through service design and not product design
alone.

The network research showed that the digital
printing network has learning potential and
emerging collective motivation to make the
network’s creative activity material and visible,
but the shared object is still an ideal one and
the meaning of the sustainability of activity is
an open question among participants.

A network setting challenges all partners and
their roles: designers, manufactures, and end
users. Therefore, network construction and
new business thinking requires a new mindset
— creativity, openness towards end users and
turning challenges into business opportunities
in a creative way.
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4. DIGITAALISEN TEKSTHLITULOSTEKNIKAN HYODYNTAMINEN
SAARISTOMUSEO PENTALAN VERHOKOPIOISSA

Leena Niiranen
Metropolia AMK

Metropolia Ammattikorkeakoulun teks-
tiilikonservoinnin tutkinto-ohjelmalle
tekemé&ssini opinnéytetydssi testattiin
kankaalle tehtévén digitaalisen tulostuk-
sen eli digitaalisen tekstiilitulostuksen
soveltuvuutta verhokopioiden toteuttami-
sessa museokiyttoon. Aihe opinnéytetyol-
le tuli Espoon kaupunginmuseon tarpees-
ta saada kolmet verhokopiokokonaisuudet
valmisteilla olevan Saaristomuseo Penta-
laan ja sielld olevaan Nyholmin taloon.

TEKSTILITULOSTUSPRO-
SESSI KONSERVOINNISSA

Tulostusprosessin ldpikdynti kiytidnnodssa
auttoi hahmottamaan tekniikan vaatimuk-
set vaihe vaiheelta. Alla on yksinkertais-
tettu lista eri tydvaiheista.

1. Kopioitavan esineen dokumentointi,
kunnon arviointi ja mahdollinen kon-
servointi

2. Digitaalinen kuvatiedosto esineesté
valokuvaamalla tai skannaamalla

3. Digitaalisen retusointiasteen valinta,
kuvankésittely ja virisditiminen

4. Pohjakankaan ja viriaineen valinta

5. Koetulostukset kankaalle
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6. Materiaalitestaukset tulosteille

Lopullinen tulostus

8. Tulosteen valmistus kopioksi, liittAmi-
nen tukimateriaaliksi tai ndyttelyrekvi-
siitaksi

N

PENTALAN VERHOJEN
DOKUMENTOINTI,
KUNNON ARVIOINTI JA
MAHDOLLINEN
KONSERVOINTI

Pentalan Nyholmin talon kolme kopioita-
vaa verhokokonaisuutta olivat alakerran
lasiverannan painetut kukalliset viskoosi-
verhot, ylikerran hallin painetut kukalli-
set puuvillapolyesteriverhot ja yldkerran
komeron kudotut ruudulliset puuvillavis-
koosioviverhot.

Lasiverannan verhoista oli jéljelld kaikki
viisi verhoa, mutta ne olivat osittain au-
ringon haalistamat ja kuluneet. Ylikerran
kahdesta kukkaverhosta oli jédljelld vain
toinen verho, joka oli ikkuna-aukon



kohdalta voimakkaasti auringon ruskistama ja
osiin vérialueista oli syopynyt reikié. Ikkunan
alapuolella olleessa osassa vérit olivat séilyn-
eet selviisti paremmin. Komeron kahdesta ruu-
tuverhosta oli jéljelld ainoastaan 50 x 60 cm
fragmentti, jonka vérit olivat ruskistuneet ja
osiin vérialueista oli syopynyt reikis. Yldkerran
verhoista téytyi tehdé kopiot, ettd verhokoko-
naisuudet saataisiin jotenkin esille valmisteilla
olevaan museoon. Lasiverannan verhoista
tehtiin kopiot ennaltaehkiiseviné konservoin-
titoimenpiteeni. Kopioitavia verhoja ei kon-
servoitu ennen digitointia. Verhojen osittaisten
rakenteellisten vaurioiden katsottiin kestdvén

digitoinnista aiheutuvan varovaisen liikuttelun.

Verhoista dokumentoitiin tekstiilitulostus-
prosessin kannalta olennaisia asioita, kuten
alkuperéisten mallikertojen mitat, tekstiilien
materiaalit, sidos, kankaan tiheys, laskeutu-
vuus ja ldpikuultavuus. Muita tietoja tarvitaan
tulostuksen pohjakankaan valinnassa, ja alku-
perdisen mallikerran mittoja tarvitaan muun
muassa digitointivaiheessa, kuvankésittelyissa
seka tulostettujen tekstiilien mittojen tarkaste-
lussa.

DIGITAALINEN KUVATIEDOS-
TO VERHOISTA
VALOKUVAAMALLA TAI
SKANNAAMALLA

Tulostusta varten tarvittava digitaalinen kuva-
tiedosto toteutetaan useimmiten joko valoku-

vaamalla tai skannaamalla alkuperiinen esine.
Verhoista yhdet skannattiin ja loput valokuvat-
tiin. Kudottuihin verhoihin testattiin skannaus-
ta, koska fragmentin noin 20 x 20 cm malliker-
ta oli mahdollista skannata A3 skannerissa.

Digitointivaihe aloittaa tekstiilitulostuksen vi-
rihallintaketjun. Valokuvaus on hyvé suorittaa
tasaisessa symmetrisessi valaistuksessa viri-
erottelukortteja kiyttden tulevien virisditdjen
yksinkertaistamiseksi. Kamera voidaan myds
kalibroida tarkoitukseen soveltuvien vérie-
rottelukorttien avulla. Skannerin vérihallintaa
voidaan toteuttaa joko profiloimalla skanneri
tai kiyttimalla skannerissa olevia virinhallin-
ta asetuksia, joihin pystyy itse vaikuttamaan
automaattitoiminnon sijaan. Skannerin toteut-
tama automaattinen virinhallinta voi johtaa
tulostettavan tiedoston virisditdongelmiin,
koska véreisti voi puuttua riittdva sidtévara
kuvatiedoston vaaleiden tai tummien sévyjen
suhteen. Digitointivaiheessa vérihallinnan li-
séksi on kiinnitettdvi huomiota kuvatiedoston
kokoon, etté se saadaan vastaamaan alkuperii-
sen tekstiilin mittoja.

DIGITAALISEN
RETUSOINTIASTEEN
VALINTA, KUVANKASITTELY
JA VARISAATAMINEN

Verhokopioiden osalta digitaalisen retusoin-
tiasteen valintaan vaikuttivat alkuperiisten
verhojen kunto, niiden valmistusmenetelmét
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ja tulostustyolle toivottu valmistusaikatau-

lu. Verhokokonaisuuksien tulostustiedostoja
paadyttiin kisittelemién mallikertoina, koska
kaikista verhoista oli sdilynyt selke& malliker-
ta. Vaikka verhoja puuttui, joten mallikerta oli
esimerkiksi ainoa mahdollisuus kokonaisen
ylékerran kudotun ruutuverhon tulostamiseen.
Kahdet verhoista olivat valmistustekniikaltaan
painokankaita, joten mallikerran kiyttidminen
my0s kopiossa oli luontevaa. Valinta késittelys-
t4 mallikertoina tehtiin my6s koko tulostuspro-
sessiin kuluvan ajan sddstdmiseksi.

Koska verhot paitettiin késitelld mallikertoina,
ongelmaksi muodostui alkuperéisten verhojen
epitasainen haalistuminen. Mallikerrassa ei
voitu toistaa liian selkedé epitasaista haalis-
tumista, koska voisi hiirita katsojan silmia
toistuvuudellaan, joten alkuperéisista ver-
hoista tiytyi etsid kohtia, joissa kuvio ja vérit
olivat mahdollisimman selkeind. TAm& paatos
teki verhoista yllattien melko uuden kankaan
nikoiset, koska epdtasainen haalistuminen
poistui. Alkuperiinen idea oli, ettd verhot olisi
toteutettu siiné asussa, jossa ne olivat museo-
kokoelmiin otettaessa. TAma4 olisi tarkoittanut
verhojen digitointia kokonaisina verhoina,
miki ei ollut kiytdnn6ssid mahdollista, koska
kaikista verhokokonaisuuksista ei ollut enéa
jaljella kaikkia verhoja. Ndiden seikkojen vuok-
si digitaalisen retusointiasteen valinta vaihtui
verhojen parhaimmin siilyneiden kohtien tois-
tamiseen mallikertoina, joissa sai nikyé pienet
ikddntymisen tuomat muutokset.



Verhokopioille olisi ollut myés mahdol-
lista testata keinotekoista vanhentamista
kuvankéisittelyin tai valmiille tulosteille
tehtivin kankaanpainannan patinointiké-
sittelyin, joita kiiytetdin lavastusteknii-
kassa. Ilman keinotekoisia ikd&nnytyksia
pééitos digitaalisen retusointiasteen valin-
nasta on tehtdvé oikeastaan jo tekstiilitu-
lostusprosessin digitointivaiheessa.

I4n tuoma patinointi, alkuperéisen teks-
tiilin rakenne ja kolmiulotteisuus jaavét
nékyviin miljoonan vérin kuvatiedostossa
eli valokuvassa tai skannauksessa, jolle ei
ole tehty vérivihennyst4. Varivihennys
tai paéllemaalaus usein poistaa timén
pinnan eldvyyden. Tehtdviin kuvankésit-
telyihin ja virisd4toihin vaikuttaa halu-
taanko tekstiilitulosteessa siilyttié al-
kuperiisen esineen iin tuoma patinointi
vai ei. Miljoonan vérin kuvien vérisidadot
ovat kuitenkin selvésti haastavampia kuin
varivihennettyjen.

Vaikka verhojen mallikerran kuvioita
haettiin tekstiilien parhaiten séilyneisti
kohdista, yldkerran kukkaverhon mal-
likerrassa oli puhkikulunut kohta, josta
puuttui alkuperéisti kuvioinformaatio.
Verhosta tehtyyn digitaaliseen kuvatie-
dostoon jouduttiin timé&n vuoksi lis4é-
méin piirtdimalld uusia kuvioelementteja.
Kuvioelementit ndkyivit miljoonan vérin
tiedostossa hieman erilaisina, joten tdhén
verhokuosiin tiytyi tehdd myos muita
pééllemaalattuja muutoksia, mink& vuok-

si verhokuosista tuli hieman uudemman
nékoinen. Yleisend kuvankésittelyné kai-
kille verhokuoseille tehtiin tekstiilimate-
riaalille tyypillisten vi&ntymien oikomi-

nen ja idn tuomien vaurioiden osittainen
korjaaminen.

POHJAKANKAAN JA
VARIAINEEN VALINTA

Tekstiilitulostusprosessin tydvaiheet
eivit menneet kiytinnossi yhté suora-
viivaisesti kuin alun ty6vaiheluettelossa.
Verhokopioiden osalta liikuttiin pohja-
kankaan ja véiriaineen valinnan, koetulos-
tusten, materiaalitestausten ja virisaato-
jen vililld hieman edestakaisin.

Ensimmaéiset koetulostukset tehtiin
Metropolia Ammattikorkeakoulun tekstii-
litulostimella reaktiovérein puuvillakan-
kaalle. Pohjakankaana ollut puuvillakan-
gas oli liian paksu alkuperiisiin verhoihin
verrattuna, silla se ei laskeutunut tar-
peeksi hyvin eivétki tekstiilitulosteen vé-
rit tulleet riittdvésti kankaan ldpi nurjalle
puolelle. Normaalilla tekstiilitulostustek-
niikalla ei pystyté tuottamaan lapipai-
nettuja kankaita. Tulostusten perusteella
kaikille verhoille tarvittiin ohuempi
pohjakangas, joka olisi laskeutuvampi ja
lap&isisi myos vériaineita paremmin.

Vérin valonkestotesteissd huomattiin,
ettd reaktiovarit puuvillakankaalle eivét

17

Valonkestotestaukset ylhd4lt4 alaspéin: reaktiovari
puuvillalle (referenssi, UV-kalvolla, ilman kalvoa),
dispersiovdri polyesterille suorapaino (referenssi,
UV-kalvolla, ilman kalvoa), dispersiovéri polyesteril-
le siirtopaino (referenssi, UV-kalvolla, ilman kalvoa)
Kuvat: Leena Niiranen



kesténeet riittivésti Pentalan lasiverannalle
ja ikkunoihin aiheutuvaa museo-olosuhteiden
perinteisen 50 luxin voimakkaasti ylittavaa
valoaltistusta. Taytyi l6ytdd paremmin olosuh-
teita kestivét viriaineet. Dispersiovireilld on
lahtokohtaisesti paremmat valonkesto-omi-
naisuudet vaikka nekin haalistuvat suorassa
auringonvalossa, mutta niilld voidaan tulostaa
vain polyesterikankaalle. Pohjakankaat joudut-
tiin tAmé&n vuoksi vaihtamaan sopivan vahvui-
siin polyesterikankaisiin.

Verhot oli aluksi ajateltu tulostaa kustannus-
syisti samalle ohuemmalle pohjakankaalle.
Kun pohjakankaat jouduttiin vaihtamaan
puuvillasta polyesteriin, paétettiin kullekin
verholle etsim#in oma pohjakangas, koska
alkuperéisten verhojen pohjakankaat poikke-
sivat selvisti toisistaan ja tekstiilitulostusme-
netelmé ei toistanut verhojen osalta riittivén
hyvin alkuperéisen kankaan rakennetta. Hyvin
pohjakankaan l6ytdminen oli lopulta iso osa
verhokopioiden tulostusprosessia.

KOETULOSTUKSET
KANKAALLE

Pohjakankaan vaihtumisen jilkeen etsittiin
tulostusyrityksii, jotka tulostavat dispersio-
vérein polyesterille. Uudet koetulostukset
paadyttiin tekemé&in kotimaisessa siirtopai-
notekniikkaa kéyttdviissid Arazzo Oy:ssé ja
ulkomaisessa internetin kautta toimivassa
suorapainotekniikkaa kéyttidvéssi Print Unli-
mitedissé. Tulostuspaikkojen valintaan vaikut-

tivat soveltuvien pohjakankaiden saatavuus,
tekstiilitulosteiden lopullinen hinta sekd mah-
dollisuus kommunikoida yrityksen kanssa.

Arazzon kiyttima4 siirtopainomenetelmi mah-
dollisti oman esikésitteleméttémén pohjakan-
kaan viemisen yritykseen ja kommunikointi
yrityksen kanssa oli helpompaa, mutta oman
pohjakankaan kanssa tuotantokustannukset
nousivat ulkomaista yritysté selvésti korkeam-
miksi, koska monet alkuperiisia verhokankaita
muistuttavat polyesterikankaat olivat palo-
suojattuja julkisten tilojen kankaita. Palosuo-
jauskéisittely ei ole konservoinnin yhteydessa
tarpeellinen. Se voi olla jopa haitallinen, jos
kangas liitetdéin alkuperéisen esineen yhtey-
teen. Tuolloin késittelyaineet voivat luovuttaa
ajan kuluessa haitallisia kaasuja alkuperiiseen
esineeseen. Print Unlimitedin kiyttima suora-
painomenetelmé edellyttdi kankaan esikésitte-
lyn, mutta heilld oli laaja oma pohjakangasva-
likoima, josta l6ytyi lopulta soveltuvat kankaat
kahdelle verhoista. Asiointi heidén kanssaan
tapahtui sdhkopostitse ja verkkokaupan kaut-
ta, mika teki kommunikoinnista haasteellisem-
paa.

Tekstiilitulostusta tehdéén yleensé yhteistyos-
sd jonkun tekstiilialan tulostusyrityksen kans-
sa. Konservoinnin ja museoalan nékékulmasta
on tirkeéi saada luotua hyvé keskusteluyhteys
alan toimijoihin, koska museoalan tapaukset
vaativat useimmiten tarkempaa informaatiota
kéytetyistd materiaaleista ja niilden mahdol-
lisuuksista, seké yrityksen taholta tarvitaan
riittdvad ymmaérrysta virien sdatadmisen

18

tarkkuuteen. On tirkedé ottaa yhteytta tulos-
tusyritykseen jo heti tekstiilitulostusprosessin
alussa, digitointi- ja kuvankésittelyvaiheessa,
jotta tiedetdéin millaisia asetuksia he kiytté-
vit tulostuksessa. Néin tydnkulku pystytdin
optimoimaan paremmin yrityksen tekstiilitu-
lostimelle, koska vérihallintaan vaikuttaa myos
konkreettinen tulostin ja sen asetukset. TAméa
todettiin kdytinndssé, kun pohjakangas ja vi-
riaine jouduttiin vaihtamaan kesken tekstiilitu-
lostusprosessin, ja Metropoliassa tulostukseen
kiytetyt tiedostot virisdfdettiin uudelleen
vihertivan sdvyisisti punaisiksi toisten firmo-
jen tekstiilitulostimille. TAma4 lisési virisdddon
haasteita.

Koetulostukset osoittivat my0s, etti siirtopai-
notekniikassa tytyy kiinnittdi huomioita itse
hankitun pohjakankaan laatuun. Halvempi
hieman kieroon kudottu pohjakangas voi ai-
heuttaa ongelman siirtopainovaiheessa pape-
rilta tekstiilille ja lopulliseen tulosteeseen voi
muodostua kankaan epitasaisesta venymisesti
aiheutuneita ryppyja. Tallaisia ryppyja voi
muodostua my0s suorapainossa ohuille kan-
kaille, kuten lasiverannan verhojen lopullisille
tulosteille oli muutamassa kohtaa kéiynyt.

Koetulostuksista on hyvi vertailla my6s kuvioi-
den kokoja suhteessa alkuperéiseen, silld suo-
rapainotekniikalla tulostettaessa tekstiili kiy
l4pi erilaiset jélkikéasittelypesut, jotka voivat
kutistaa tekstiilid ja samalla muuttaa kuvioiden
kokoja tai mittasuhteita.



MATERIAALITESTAUKSET
TULOSTEILLE

Konservoinnissa materiaalit ovat tirkeit4.
Uudet materiaalit testataan yleensi ennen
kéyttoonottoa. Tekstiilitulosteen lopullisesta
kéyttotarkoituksesta riippuen tulosteelle voi-
daan tehdai erilaisia testejd, joita ovat: tulos-
teen visuaalinen tutkiminen mikroskoopilla
vérin kiinnittyvyyden havainnoimiseksi, virin
pesunkesto, pH, virin valonkesto, haitallis-
ten kaasujen luovuttaminen ja vetolujuuden
testaus. Pentalan verhokopioissa keskityttiin
testaamaan tulosteiden vérin valon- ja pesun-
kesto-ominaisuuksia seké pH:ta. Normaaleissa
museo-olosuhteissa esineille kohdistuu vain 50
luxin valoaltistus, jolloin tulostusvériaineiden
valonkesto-ominaisuuksiin ei tarvitse kiinnit-
td4 huomiota. Pentalan verhot tulevat kuiten-
kin esille hyvin valoalttiisiin paikkoihin lasive-
rannalle ja ikkunoihin, joissa valon haalistavia
vaikutuksia ei voida valttaa.

Pentalan Nyholmin talon ikkunoihin on asen-
nettu museokéyttoon tarkoitetut UV-suojakal-
vot, jotka poistavat vireja haalistavan UV-valon
vaikutuksen, mutta paédstavit nakyvia valoa
sisdéin. Ensimmaisissé virin valonkestotesteis-
s huomattiin, ettd reaktiovérit puuvillakan-
kaalle eivit kesti Pentalan verhoille aiheutuvaa
valoaltistusta. Uudet valonkestotestit tehtiin
reaktiovireille puuvillakankaalle seké disper-
siovéreille suora- ja siirtopainona polyesterille.
Néiytteet laitettiin ikd&nnytykseen museossa
kéytetyn ikkunalasiin liimatun UV-kalvon alle

ja ilman kalvoa. Tulokset osoittivat, ettd ndissa
verhotapauksissa reaktiovérit haalistuvat dis-
persiovireji herkemmin my6s UV-suojakalvon
alla ja dispersiovéreistd suorapainetut virit
haalistuvat siirtopainotekniikalla painettuja
virejd herkemmin, eli siirtopainetut dispersio-
vérit olivat kestdvimmaét. Testit osoittivat myos,
ettd pidennetyssi ikdinnytyksessé suojakalvo
hidastaa selvésti viirien haalistumista ndiden
tekstiilitulosteiden osalta.

LOPULLINEN TULOSTUS

Ennen lopullista tulostusta on hyva tarkistaa
menekkilaskelmat, ja olla tekeméttd muutoksia
koetulostuksista valitulle kuvatiedostolle, kos-
ka pienikin virisd&to voi vaikuttaa yllattavalla
tavalla lopulliseen tulosteeseen. Koetulostuksia
kannattaa tehdd mahdollisuuksien mukaan
riittavésti. Talloin koetulosteista pystytdin
valitsemaan sopivin tiedosto ja viltytd&dn mah-
dollisilta variyllatyksilté.

Lasiverannan kukkaverhot ja komeron ruutu-
verhot tulostettiin mallikerran pohjalta met-
rikankaana, koska niille 16ydettiin soveltuvat
pohjakankaat Print Unlimitedin valikoimasta,
ja heidin nettipalveluunsa ladataan tulostusta
varten kankaan mallikerta. Yldkerran kukka-
verhot tulostettiin kokonaisina verhoina, koska
verhoille 16ydettiin hyvi oma pohjakangas
siirtopainoa varten Arazzosta ja heille pystyi
viemé&in helposti kuvatiedoston kokonaises-
ta verhosta ja he tulostivat sen kaksi kertaan
perikkiin, jolloin saatiin kaksi verhoa. TAmé
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vihensi kuviokohdistuksen muodostamaa
hukkajéatettd. Kuvatiedostoon oli lisdtty myos
tarvittavat varat reunapdarmeité varten.

Lasiverannan verhot olivat olleet ripustettuina
verannalla kuviopeilattuna oikein ja nurin seké
ylosalaisin. Verhoja oltiin voitu ripustaa niin
monella eri tavalla, koska niiden kuvio toistui
yhté voimakkaana oikealla ja nurjalla puolella.
Vaikka néité verhoja varten oli valittu, jopa al-
kuperiistd hieman ohuempi kangas, kuvioiden
paremman ladpitulostumisen saavuttamiseksi,
tekstiilitulosteet eivit olleet kaksipuoleiset. T4-
mén vuoksi ennen lopullista tulostusta joudut-
tiin tekemé&én valinta, kummin pdin mallikerta
tulostetaan. Mietittiin my®s, tulostettaisiinko
kuviota peilikuvana eri metriméérét kangasta.
Téll6in pystyttiisiin toteuttamaan vielé ldhem-
maéksi alkuperéisen kaltaiset verhot. Ideasta
luovuttiin ja todettiin, ettd on kustannustehok-
kaampaa tulostaa kangasta koko ajan samoin
péin tarvittava metrimaara.

VERHOKOPIOIDEN OMPE-
LU TEKSTILITULOSTEISTA

Verhot ommeltiin alkuperéisten verhojen
mittojen, saumarakenteiden ja tikin pituuksien
mukaisesti, kuitenkin tehden verhokokonai-
suuden kaikista verhoista saman mittaiset,
vaikka alkuperiisissé olisi ollut pienii eroja.

Ruutuverhossa piti tehdi myo6s valokuvien pe-
rusteella tulkintaa, millaiset verhot olivat olleet



ja toistuuko kuvio kuinka monta kertaa
verhoissa, koska jéljell4 oli vain frag-
mentti. Koska kankaan mallikerta oli aika
pieni, paatds kuvioinnin asemoinnista
verhoihin pystyttiin tekemé&é&n lopullisesti
ompeluvaiheessa.

Tekstiilitulosteet eivét tulostu lankasuo-
raan. Ndiden verhojen osalta se tarkoittaa
verhojen leikkausvaiheessa sit4, etté ver-
hokankaiden eri tavoin venyneisti péa-
dyisté jouduttiin leikkaamaan mahdolli-
suuksien mukaan pois pienet hukkapalat
tulostettua verhoa. Néin verholle saatiin
suorempi aloitus.

LOPUKSI

Verhokopioprosessin kiytdnnon koke-
musten perusteella voidaan sanoa, etti
tekniikka soveltuu painokankaiden kopi-
ointiin, ja kuvioon kudottujen kankaiden
osalta tulostuksen pohjakankaan merki-
tys korostuu. Tulosteen kolmiulotteisen
vaikutelman toimivuus konservoinnissa
vaatisi vield lisitestausta. Tekstiilikonser-
voinnissa alkuperéisten haalistuneiden
vérien palauttaminen ei ole mahdollista
perinteisin konservointimenetelmin.
Tekstiilitulostus tarjoaa tih&n mahdolli-
suuden.

Kuvankisittelyilla ja varisdadoilla voi-
daan haluttaessa kirkastaa jo haalistu-
neita vérej, ja yrittda palauttaa niita
tulostusvériavaruuden puitteissa alkupe-

raisten kaltaisiksi. On tiedostettava, ettd
tulostustekniikalla on omat rajoitteensa
vérisdvyjen suhteen.

Opinnéytetyon tuloksena tekstiilitulos-
tusprosessin tyonkulku selkeytyi jonkin
verran. Tyonkulkuun olisi hyvé perehtyi
vield tarkemmin, jotta tekstiilitulostus-
tekniikkaa voitaisiin hy6dyntéé nykyisté
helpommin konservoinnin tyékaluna.
Olisin kiinnostunut jatkamaan tutkimusta
aiheen parissa helpommin toistettavan
tyonkulun saavuttamiseksi.

Opinnéyte julkaistaan syksylld 2017

Pentalan saaristomuseon verhokopiot.
Pienemméssé kuvassa alkuperdiset verhot.
Kuvat: Leena Niiranen
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YRITTAJAVERKOSTON JA LIKTOIMINTAMALLIN
KEHITTAMISPROSESS!
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5. VERKOSTOTUTKIMUKSEN LAHTOKOHDAT JA TULOKSET

Hanna Toiviainen
Tampereen yliopisto

Liubov Vetoshkina
Helsingin yliopisto

DPN-hankkeen Helsingin yliopiston verkos-
totutkimuksessa tarkasteltiin oppimisteo-
reettisista lahtokohdista DPN:n osapuolista
koostuvan ekosysteemin kehitysdynamiik-
kaa kohti verkoston liiketoimintamallin ja
tuote- ja palvelukonseptien luomista. Viite-
kehyksena oli yhteistoiminnan haasteiden
ja innovaatioiden analysointi verkoston
kohdeorientoituneena oppimisprosessina
(Toiviainen, 2006). Viitekehyksen teoreet-
tisena taustana on kulttuurihistoriallinen
toiminnanteoria (Engestrém, 2014), jonka
pohjalta keskeisié analyyttisia késitteité oli-
vat toiminnan kohde, motivaatio, jdnnitteet
ja monitasoisuus. Projektin vastuunjaossa
HY:n paidtehtdvinai oli aineiston keruu ver-
kostosta ja verkostotydpajan jarjestiminen
hankkeen ensimméisené vuonna joulu-
kuussa 2015. Tutkimus- ja kehittimistyén
tuloksia on esitelty vuosina 2015-2017
yhteensi 11 kansainvilisessi ja kotimai-
sessa konferenssissa (Toiviainen, 2016;
Toiviainen & Vetoshkina, 20164a; Toiviainen
& Vetoshkina, 2016b).
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VERKOSTOTUTKIMUKSEN
TUTKIMUSKYSYMYKSET

1. Miten verkoston toimijat késittavit ja
késitteellistévat digitaalisen teknologian
mahdollistaman liiketoiminnan uudet
kohteet?

2. Mité ovat oppimisen kannalta kriittiset
rajapinnat kehkeytyvéssé toimijaverkos-
tossa ja sen ekosysteemissi?

3. Minkélaisia vélineit ja toimintaym-
parist6ji verkoston toiminnassa kehi-
tetdén, kokeillaan ja otetaan kiytt66n
uusien kohteiden haltuun ottamiseksi ja
kriittisten rajapintojen ylittdmiseksi?

4. Minkélainen digitaalisen tulostuksen
verkosto (DPN) on oppimisverkostona?

5. Minkélainen kollektiivinen motivaa-
tio kohti kestavaa luovaa toimintaa
DPN-verkostossa kehittyy?

6. Miten DPN-verkoston monimutkaisia
kohteita tuotetaan osallistujien yhteis-
kehittelyn&?



DPN DIGITALISAATIO-KESKUSTELUSSA

Digitaalinen tulostustekniikka ja verkkovélitteiset toimintaympéaristot
synnyttivit uudenlaisia liiketoiminnan ekosysteemeji, joista DPN on
edustava esimerkki. Digitaaliseen toimintaan liiteti&n usein lupaus en-
tistd kestdvimmasti tuotannosta ja kulutuksesta. Timé oli my6s DPN:n
keskeinen ldhtokohta. Digitaalisen tulostusteknologian alalla liiketoi-
minnan ekosysteemien on ratkaisuissaan otettava huomioon, pyrki-
vitko ne pitkélla tihtdimelld kestdvain kehitykseen ja paikallisuuteen
vai tavoittelevatko nopeaa liiketoiminnan kasvua, tarpeiden tyydytysta
ja kulutuksen lisd&ntymistd. Tamé kysymys voidaan ndhdé verkoston
oppimishaasteena. Kestavyys on ikkuna verkoston oppimiseen ja siksi
kiinnitimme siihen huomiota DPN:n kehittidmisessi ja tutkimisessa.

DPN-VERKOSTO OPPII RATKOMALLA
JANNITTEITAAN

DPN oppimisverkostona (tutkimuskysymykset 1, 2). Olemme tutkineet
oppimisverkostoille asetettavia vaatimuksia ja paételleet, ettd DPN:ssa
oli Iahtokohtaisesti paljon oppimispotentiaalia. Lisiksi tulkitsimme, etti
oppimisen dynamiikka perustui oppimisverkoston kriteereihin sisélty-
viin jinnitteisiin, jotka DPN:n tapauksessa voidaan kiteyttdi kolmeen
vastapooliin:

pitkdjénteisen oppimistoiminnan vs. lyhyen tidhtidimen liiketoiminnan
luominen

asiakaskeskeisen ideaalisen kohteen vs. digitaalisuuteen perustuvan
reaalisen kohteen rakentaminen

kestéva kehitys annettuna arvona vs. kestéva kehitys yhdessé luotava-
na arvona digitoiminnassa
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Design Klinikan Tuiti Paju tarkastamassa Arazzo QOy:ssd tilaa-
maansa tapettitulostetta. Kuva: Hanna Toiviainen

Tuiti Paju neuvottelee koivuvaneristen laattojen tilaamisesta Di-
Printin Peter Maarosen kanssa. Kuva: Hanna Toiviainen



DPN:N KOHTEEN MONIMUTKAISUUS: HAASTE JA MAHDOLLISUUS

Teema 2. DPN-verkoston monitasoinen kohde ja avautuu yksittéiselle toimijalle vain osittain.
ja kollektiivinen motivaatio (tutkimuskysymyk- Kohde eiilmene kaikille samanlaisena kokonai-
set 3, 4). Kohteet ovat “episteemisié,” niissa suutena (kuvio 5.1). Tietoa ja uuden oppimista
yhdistyy monenlaista tietoa. Digikaudella koh- voi analysoida verkoston toiminnan monilla
teeseen sisiltyy uudenlaista tietoa uudenlai- tasoilla. Tallaisia tasoja DPN-verkoston toimin-

sissa muodoissa. Tieto ilmenee monella tavalla nassa olivat ainakin tuotekehityksen, tuotannon

KOHTEEN
ILMENEMISMUODOT

konkreettinen tuote (esim. tapetti)
prosessimalli (kaavio)
prosessimalli tuotekehitysprosessina

prototyyppi
erityinen tuote

hypoteettinen tuote
verkkopalvelun verkostona
verkkopalvelun tuotteena

kehittdmisen, liiketoiminnan ja palvelukonsep-
tin kehittdmisen tasot. Monimutkaiset kohteet
liikkkuvat verkoston tasojen yli, joten niitd on
vaikea hahmottaa ja késittaa.

Kuvio 5.1. DPN:n kohteen monimutkaisuus on haaste ja mahdollisuus (Toiviainen & Vetoshkina, 2016a)
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KESTAVYYS JA DPN-VERKOS-
TON KOLLEKTHVINEN MOTI-
VAATIO

DPN:n asetelma on kuvattuna ekosystee-
mi-kartassa (Stakeholders map), jossa kulut-
taja-asiakas on asetettu verkoston keskiéon.
Se on ideaalinen kuvaus siitd, mihin DPN
toiminnallaan tdht44. Digitaalisen muutoksen
perusteella tdhén ideaaliin siséltyy my0s ajatus
tekstiili-, vaatetus- ja sisustusalan kestévis-
td tuotannosta ja kulutuksesta. Reaalitasolla
olennaiseksi nousee kysymys, syntyyko ver-
kostossa kollektiivista motivaatiota laajaan
muutokseen kohti kestivimp#4 toimintaa.
Oppimisteoreettisesti tarkasteltuna uuden
toiminnan, tdssé tapauksessa entisti kesté-
vimmaéan tuotannon ja kulutuksen, oppiminen
edellyttdd muutoksen tietoista reflektointia
ja siirtyméssé syntyvien jannitteiden ratko-
mista. Tastd ndkokulmasta DPN:n toiminnan
kestévyys kollektiivisen motivaation ldhteeni
oli kriittinen kysymys. Kestévyys jii helposti
takaalalle, jos se otettiin itsestdéinselvyyten4.

DPN RIKASTI YHTEISKEHITTE-
LYN KASITETTA

Teema 3. DPN:n yhteiskehittelytoiminta (tutki-
muskysymys 5). Yhteiskehittelyn késitettd on
kéytetty innovaatio- ja kehittdmisverkostojen
toiminnan analysoimisessa. Yhteiskehittelyn
perusajatus, asiakkaan syvéllinen ymmaérté-
minen ja osallistaminen tuotteen elinkaaren

aikana, korostuu digitaalisessa ja virtuaalisesti
vélittyneessé toimintatavassa. DPN-hankkees-
sa yhteiskehittelylle luotiin foorumiksi verkos-
ton tydpajojen sarja.

DPN-hankkeessa yhteiskehittely keskittyi verk-
kopohjaisen palveluportaalin ja sité tukevan
liiketoimintakonseptin tuottamiseen. Liiketoi-
mintamalliin fokusointi oli kaikkien osapuol-
ten intresseissé ja siten verkoston vahvuus,
mutta samalla kavensi oppimishorisonttia.
Tulkintamme mukaan téllainen fokusointi johti
yhden yritysosapuolen eroamiseen hankkees-
ta. Voidaan péételld, ettd yhteiskehittelyval-
miuksien ja -kdyténtdjen harjaannuttaminen ja
laajentaminen edistivét verkoston oppimista,
osapuolten motivaation hahmottamista seki
monimutkaisen kohteen hallintaa yli toimin-
nallisten rajojen.

VERKOSTOTULOKSEN
TIVISTELMA

Oppimisen 3x3. Tiivistimme DPN-hankkeen
verkostotutkimuksen tulokset kuvioon 5.2
(seuraava sivu). Siind uloin kehé kuvaa op-
pimisverkostoa ja sen nuolet osoittavat, etti
osallistujat tarkastelevat kohdetta kukin omis-
ta nikokulmistaan. Yhteis-kehittelytoiminnan
keskimmaéinen keha esittaa, kuinka verkostos-
sa luodaan yhteisté késitystd luovan toimin-
nan ja oppimisen kohteesta ja motivaatiosta.
Keskitssd on oppimisverkoston monitasoinen
kohde ja siiné rakentuva kollektiivinen moti-
vaatio.
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Kuvio 5.2. DPN-verkoston oppimisen 3x3 nidkékohtaa (Toiviainen & Vetoshkina, 2017)

MONITASOINEN KOHDE JA KOLLEKTIVINEN MOTIVAATIO

1. Kohde on monien ominaisuuksien ja ilmenemismuoto-
jen konstellaatio

2. Kohde eiilmene kaikille samanlaisena

3. Kollektiivinen motivaatio rakentaa yhteistd kohdetta

MONITASOINEN YHTEISKEHITTELYTOIMINTA
KOHDE JA 4. Yhteiskehittelyfoorumin luominen

KOLLEKTIVINEN P L A
MOTIVAATIO ' P

OPPIMIS-VERKOSTO

7. Pitkéjanteinen oppimistoiminta vs. lyhyen tdhtdimen
liiketoiminta

8. Asiakaskeskeinen ideaalinen kohde vs. digitaalisuuteen
perustuva reaalinen kohde

9. Kestévi kehitys annettuna vs. yhdessé luotavana arvona
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0. LIKETOIMINTAMALLIN KEHITYS

Jukka Kaisla
Metropolia AMK

DigiPrintNetworkin liiketoiminta- ja verkos-
tomallin kehittdminen oli hankkeessa suun-
niteltu painottuvan luontevasti Metropolian
Business Schoolin edustajan tehtéviksi
yhteisty6ssi hankkeen jisenten kesken. Saa-
vuin téssi tehtdvissi mukaan alkukeviésti
2016, jolloin hanke oli jo hyvéssa vauhdissa.

Verkoston toimintamalli kehittyi ja tarkentui
vuoden 2016 aikana kolmen seminaarin ja
keskustelujen avulla. Hankkeen asetelma

oli liiketalouden nékékulmasta erityisella
tavalla autenttinen, silld minulla ei ollut
mink&inlaista yhteyttd hankkeeseen sen
suunnittelu- ja rahoitushakuvaiheessa. Paa-
sin néin tarkastelemaan liiketoimintamallia
ja verkoston organisaatiota ilman etukéiteen
pohdittua ndkékulmaa ja tavoitetta. Yritin
seuraavassa jasennelld verkoston liiketoi-
minta- ja organisaatiomallin kehittymista
mainittujen kolmen seminaarin avulla, jotka
jarjestettiin vuoden 2016 aikana.

1. SEMINAARI 18.5.2016

Ensimmaéisen seminaarin tarkoituksena oli
selvittidd verkoston jasenten odotuksia ja
perusteita verkoston jisenyydelle. Timéin
tehtdvéin merkitys korostuu hankkeissa,
joissa verkosto rakentuu muilla keinoin, kuin
yritysten vilisten liiketoiminnallisten perus-
teiden varaan.
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Ensiksi oli tarpeen ymmaértd4 mité erilaiset
osallistujat, kuten (1) muotoilu-suunnittelu-
toimistot, (2) muotoilu-suunnitteluopiskeli-
jat seké (3) digiprinttaamot odottavat hyoty-
vansé verkoston jisenyydesté. Seminaariin
osallistui hankkeen vetéjien lisiksi suunnit-
telutoimistojen ja digiprinttaamoiden edus-
tajia, joten verkoston toimintaa tarkasteltiin
ldhinné niiden tahojen ndkékulmista. Opis-
kelijoiden ndkodkulma tarkentui tulevissa
seminaareissa.

Olin antanut verkoston jasenille ennakko-
tehtdvéna pohtia hyotyji ja haasteita, joita
he odottivat verkoston jasenyydesti. Ndiden
kysymysten pohdinta seké niiden liittiminen
omistusoikeuksien tarkasteluun jisenten
valilld synnytti perustavanlaatuisen keskus-
telun koko hankkeen tavoitteista ja pAdmaa-
risté osallistuvien yritysten ndkékulmista.
Korkeakoulujen ja yritysten yhteishankkei-
den yleiseni hankaluutena on se, ettei niiden
tuloksena helposti voi syntyé taloudellista
menestysti, silld Suomessa julkisin varoin
rahoitetuilla hankkeilla ei katsota olevan
soveliasta synnytté4 suoranaisesti liiketoi-
mintaa - epdsuorasti timéi kyll4 onnistuu,
kunhan hankkeita osataan johtaa retorisesti
oikeilla késitteilld (tuotekehittelyé kutsutaan
tutkimustoiminnaksi, jne.). Osallistuvat yri-
tykset haluavat ymmaérrettivista syisté tietdd
mitd mahdollista liiketoiminnallista hyotya
hankkeet heille kykenevit tarjoamaan.



Tdmé& ensimméinen seminaari toi osaltaan
valoa néihin kysymyksiin ja osoitti myos
rajoitteita, joiden puitteissa hanketta viedd4n
eteenpdin.

2. SEMINAARI 23.8.2016

Toinen seminaari jatkoi ensimmaéisen teemoja.
Osallistuneet yritysjisenet toivat esiin késityk-
sidéin hankkeessa syntyvisté tuloksista ja omis-
tusoikeuksistaan niihin. Kévi ilmi, ettd osalla
jasenisté oli jadnyt hieman virheellinen késitys
hankkeen suunnitelluista tuloksista. Tdmé on
yleinen ilmid, silld hakuvaiheessa hankkeita
pyritdén usein kuvailemaan hieman epérea-
listisin tavoin, kun pyritdin herdttiméin
mahdollisten yritysten kiinnostusta. Harvalla
yrityksellé on aikaa ja resursseja osallistua
hankkeisiin, joista ei ole odotettavissa liiketa-
loudellista hyotya.

Seminaarin yhteydessi yksi muotoilu-suunnit-
telutoimistoista paéatti jattdyty4 pois hankkees-
ta, silld hanke ei ené4 néyttényt toteuttavan
péamaérii, joiden perusteella he olivat hank-
keeseen alun perin osallistuneet.

Yll4 olevan kaltaista kisittelyé ei tule virheel-
lisesti ymmaértdi merkkind epdonnistumisesta
tai heikosta asioiden hoidosta. Ajattelen asias-
ta juuri pdinvastoin; asioita tulee pyrkié nos-
tamaan esiin yhi uudestaan, silld me kaikki tul-
kitsemme asioita omista viitekehyksistimme ja
luemme samoja asioita hyvin eri tavoin. TAmén
vuoksi aivan perusasioitakin tulee késitella
toistuvasti hieman vaihtuvissa yhteyksissé,

jotta erilaiset tulkinnat tulevat esiin.

Toisen seminaarin tuloksena hanke tarkentui
muotoilu-suunnitteluopiskelijoiden ja yritys-
jasenten viliseksi oppimisympéristoksi, joka
parhaimmillaan voi tuottaa sekd uuden oppi-
mista ettd kasvavaa liiketoimintaa.

3. SEMINAARI 12.12.2016

Verkosto-osuuden kolmas ja viimeinen semi-
naari tarkasteli erityisesti organisaatiomuotoa,
jonka tehtivéini on mahdollistaa erilaisten
osallistujien, yritysten, ohjaajien ja opiskelijoi-
den toiminta, myos liittyminen ja irtautuminen
mahdollisimman joustavasti.

Osuuskunta organisaatiomuotona kykenee
palvelemaan riittévén joustavasti kaikenlai-
sia jasenid siten, etti taloudelliset kytkokset
néiden vililla sdilyvét neutraaleina ja valtapyr-
kimyksista vapaina. Osuuskunnan ei tarvitse
kerryttdd omaisuutta, mikéli sen jisenet eivit
sellaista toivo. Osuuskuntaan saapuminen
jaseneksi tai sellaisesta irtautuminen eivit

ole taloudellisesti poissulkevaa, mik&li ndin
halutaan. Osuuskunta joustaa monenlaiseen
yhteiseen tarkoitukseen, joista erdsti keskeisti
kuvaan seuraavassa.

Muotoilu-suunnitteluopiskelijoille on tyypil-
list4, ettd he jossain uransa vaiheessa toimi-
vat yrittdjiné tai ammatinharjoittajina. Talla
alalla opiskeleville olisi ensiarvoisen tirkeda
kerryttid yrittdjiosaamista opintojen aikana.
Monissa Euroopan maissa tdm4 toteutetaan

28

siten, ettd opiskelijat perustavat jo opintojensa
aikana oman yrityksen, jonka toiminnan kautta
he kerryttivit kiytinnon osaamista yrittimi-
seen liittyvissi asioissa.

Suomessa tdmén kaltainen ratkaisu voi tuot-
taa monia hankaluuksia, mikili yritys ei tuota
riittivéi toimeentuloa opintojen paittyessa.
Opiskelijalta voidaan tyypillisesti evita tyot-
tomyysturva, mikéli hin on rekisterditynyt
ammatinharjoittaja. TAmé on keskeinen syy
opiskelijoiden pyrkimykseen vilttd4 oman yri-
tyksen perustamista opintojen aikana.

Seuraava Tuiti Pajun koostama kuvio (seuraava
sivu) osoittaa oivallisella tavalla eri toimijoiden
vilisié yhteyksié ja verkoston organisoitumis-
ta:

Verkoston keskiossé ovat Metropolian muotoi-
lu-suunnitteluopiskelijoista koostuva ryhma4,
jonka jisenet suunnittelevat ja tarjoavat tuot-
teita kuluttajille verkkopalvelun kautta. Ryh-
mén jasenet toimivat osuuskunnan jisenin,
jolloin he kykenevit harjoittelemaan ammatin-
harjoittamista ja yritystoimintaa ilman yrityk-
sen perustamiseen ja tyottdmyysturvan menet-
tdmiseen liittyvii riskejé. Opiskelijoita ohjaavat
Metropoliassa tydskentelevit ohjaajat, jotka
toimivat my6s muotoilu-suunnitteluyrittijiné.
Uusia opiskelijoita liittyy ja valmistuvia opiske-
lijoita poistuu osuuskunnan toiminnasta ajan
kuluessa; osuuskunta toimii alustana, jonka
puitteissa suunnitteluun ja yritystoimintaan
liittyvid toimintoja kyeté&n harjoittelemaan.



Verkostoon kuuluu my6s joukko toimialaan
liittyvié yrityksié, jotka tarjoavat palveluitaan
osuuskunnalle. Osa yrityksisté voi halutessaan
liitty4 osuuskunnan jaseneksi, jolloin heidédn
yhteytensi osuuskunnan muihin jiseniin
pysyy kiinteéni. Osuuskunnan jaseneksi

on helppo liitty4 ja siitd my0s irtautua, silla
osuuskunnan ei tarvitse kerryttidi omaisuut-
ta, jonka omistussuhteista voisi tyypillisesti
syntyd monenlaista hankaluutta eritaustaisten
ja vaihtuvien jisenten kesken.

Osuuskunta organisaatiomuotona mahdollis-
taa joustavasti monenlaista yhteistoimintaa
eritaustausten toimijoiden kesken; erityisesti
asetelmassa, jossa tulevaisuuden yksityiskoh-
taiset toimintamuodot ovat vield tuntematto-
mia ja jossa jasenyydet voivat vaihdella ajan
my6té kovastikin. Verkoston yhteistoiminnan
kehittdminen ja menestyminen ovatkin lopulta
meistd ihmisisté kiinni.

Tuiti Pajun visualisoima Design
Players -verkkopalvelun ympdéril-
14 toimiva liiketoimintamalli.

www.DesignPlayers.fi
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/7. YRITTAJANAKOKULMA

Rosa Piironen
Rosa Matilda

Yritykseni Rosa Matilda osallistui DigiPrinNetwork
-hankkeeseen toimiakseen laajemmassa digitaali-
seen tulostukseen keskittyvissi yritysten ja orga-
nisaatioiden verkostossa suunnittelijayrityksena.
Tavoitteena oli yhdessd muiden suunnittelijayri-
tysten kanssa suunnitella kustomoitavia tai puoli-
kustomoitavia digitaalista tulostusta hyddyntivii
tuotteita ja palveluita seké niiden ympérille toimi-
va verkkopalvelu. Lahtokohtana oli kehittds kulut-
tajapalveluita, silld vastaavia palveluita on tarjolla
yrityksille. TAm4& osoittautui kuitenkin 16yh&ssé,
maantieteellisestikin etdalla toisistaan olevassa,
yritysten verkostossa haasteelliseksi tavoitteek-

si, silld kustomoitavien tuotteiden tarjoaminen
kuluttajille on vaikeaa saada pidetty4 kustannus-
tehokkaana ja jarkevi hinnoittelu on hankalaa.
Yritimme 16yté4 keinoja toteuttaa tillainen verk-
kopalvelu kannattavalla tavalla yritysvetoisesti,
mutta hankkeen edetessé ja verkoston muuttaessa
muotoaan, tulimme siihen tulokseen, ettei tAméa
ollut taloudellisen riskin ja verkostoon liittyvin
epavarmuuden takia mahdollista. Olimme kuiten-
kin yhdessi hankkeen verkoston kanssa toden-
neet, etti tuotetilausten joukkoistaminen voisi olla
uusi ja houkutteleva tapa saada verkkopalvelulle
toimintaedellytyksié ja samalla saada kustomoitu-
jen tuotteiden kuluttajahintoja alas.

Itse osallistuin hankkeeseen myd6s verkostoituak-
seni erilaisten yritysten ja organisaatioiden kanssa
ilman, ettd tuloksena tarvitsee olla yhteinen liike-
toimintamalli. Verkostossa toimiminen, sen jatku-
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va eldminen ja muuttuminen, on kiinnostavaa jo
itsessdéin. Verkkopalvelun kehittyminen alustaksi,
jossa Metropolia Ammattikorkeakoulun muotoi-
lun opiskelijat voivat testata tuotteiden myyntia

ja markkinointia sek tilausten joukkoistamista,
on mielestéini koko hankkeen kannalta hyvé rat-
kaisu. Opiskelijoille téllainen kevytyrittdjyys antaa
mahdollisuuden kokeilla tuote- ja tuotannonsuun-
nittelua ja verkostoitua alan toimijoiden kanssa
ilman liian suurta taloudellista riskid. Verkostossa
alusta ldhtien olleet yritykset voivat myds edelleen
hy6tya palvelusta osallistumalla tuotteiden valmis-
tukseen. Haasteeksi varmasti jatkossakin muodos-
tuu se, ettd verkkopalvelun tuominen kuluttajien
tietoisuuteen vie aikaa ja vaatii monipuolista
markkinointia. Hyviikéin palvelu ei toimi, jos ei
silla ole asiakkaita. On keréttava hyvié asiakasko-
kemuksia seké uutta verkostoa ja yhteistydkump-
paneita, jotka voivat auttaa markkinoinnissa, ei
pelkéstdén tuotantoon keskittyvié yrityksid. Uskon
kuitenkin, etté tille verkkopalvelulle on tilausta ja
kiinnostusta.

Oma roolini verkkopalvelussa jad hankkeen jal-
keen todennékoisesti pieneksi tai sité ei ole. Yri-
tykseni voi tarjota palvelulle liiketoimintaan, hin-
noitteluun, tuotannonsuunnitteluun tai muuhun
vastaavaan liittyvié konsultointia, jos sellaiselle
on tarvetta. Verkoston eri tahojen kanssa tulen
kuitenkin jatkamaan yhteisty6td mm. teettdmaélla
oman malliston valmistusta verkoston tuotanto-
paikoissa.



VERKKOPALVELUN KEHITTAMISPROSESS!
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8. KULUTTAJATUTKIMUKSEN LAHTOKOHDAT JA TULOKSET

Kirsi Niinim&ki
Aalto-yliopisto

Heidi Paavilainen
Aalto-yliopisto

Pirita Lauri
Aalto-yliopisto

DigiPrintNetwork-hankkeessa kuluttaja-
tutkimus tarkastelee kuluttajan ja palve-
lun vélilla tapahtuvaa arvonmuodostusta
fokusryhméhaastatteluaineiston perus-
teella. Laht6kohtana on ajatus, etti Digi-
PrintNetwork tulisi ndhd4 paremminkin
palveluna kuin digitaalisesti printattuja
tuotteita valmistavana toimijana, jolloin
kuluttajan kokema arvo muodostuu toi-
sella tapaa kuin kuluttajan ostaessa tuot-
teen. Keskeisin tutkimuksen tulos on, etta
DigiPrintNetworkin kaltaisen toimijoiden
verkoston tarjoama palvelu voi todellakin
olla useilla eri tavoilla kuluttajalle arvo-
kas, mutta on myds niin, etti verkoston
toimijoilla on osittain kesken&én ristirii-
taisia tavoitteita, mika vaikeuttaa verkos-
ton toimintaa ja toiminnan kehittdmisté.

Digitaaliset painatusteknologiat ovat
suhteellisen uusi ilmio niin tuottajille
kuin kuluttajillekin. Kuluttajatutkimuksen
tavoitteena oli ymmaérté4, millé tavoin
digitaalinen tekstiilipainatus olisi arvo-
kasta ja mielekéstd kulutuksen kohteena
ja samalla kannattavaa liiketoimintaa
yrittdjélle.

Laajemmin olimme kiinnostuneita ym-
martdmain digitaaliseen tuotantoon
liittyvdd arvonmuodostusta, ja tihin
arvonmuodostukseen oleelisesti linkitty-
vad kuluttajan osallistumista tuotantoon
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(“itsetuottamista”) yleisemmin, ei vain
DPN-verkostoon liittyen. Taimé&n vuoksi
tarkastelun nékokulmaksi valikoitui ndke-
mys DigiPrintNetworkistd nimenomaan
tuote-palvelusysteemin§, jolloin ei tarvit-
se rajoittua tutkimaan arvonmuodostusta
vain aineellisen (“tuote”) tai aineettoman
(“palvelu”)osalta vaan voidaan huomioi-
da molemmat tuotannon adripait seka
néiden véliin ja&dva tuotteita ja palveluita
yhdistévé laaja alue.

Koska kiinnostuksemme kohdistui ku-
luttajan kokemiin arvoihin, mielikuviin

ja merkityksiin, tutkimusmenetelméksi
valikoitui fokusryhméhaastattelu. Yh-
teensi viidessi ryhméhaastatteluissa
keviin ja kesidn 2016 aikana haastatel-
taville esiteltiin kehitteilla olevia Digi-
PrintNetwork-palvelun verkkosivujen
luonnoksia, joiden pohjalta haastateltavat
keskustelivat ohjatusti.

Fokusryhmét koottiin seuraavasti: 1
ryhma3 tekstiili- ja muotisuunnittelun
opiskelijoita ja ammattilaisia, 1 ryhmé
sisustus- ja tuotesuunnittelun opiskelijoi-
ta ja ammattilaisia, 2 ryhmé4 sisustusta
ja késitoitd korkeintaan harrastavia, 1
ryhma3 tuotteita aktiivisesti kustomoivia
harrastajia. Kaikkiaan haastatteluihin
osallistui 23 kuluttajaa.



Taustatutkimusta

Verkostotoimijoiden tySpaja |:n suunnittelu ja valmistelu
Verkostotoimijoiden
tySpajal (16.4.2015)

Verkostotoimijoiden tyépaja I:n analysointi

Kirjallisuustutkimusta

. . . . . Konseptit Metropoliasta
Kuluttajahaastattelujen suunnittelu ja valmistelut P P

Kuluttajahaastattelu 1 Suunnittelija-kuluttajat
ryhma 1(2.2.2016)

Kuluttajahaastattelu 2 Suunnittelija-kuluttajat
ryhma 2 (4.2.2016)

Kuluttajahaastattelu 3 Taviskuluttajat ryhma 1(9.2.2016)

Kaikki haastattelut
nauhoitettu ja litteroitu

Kuluttajahaastattelu 4 Taviskuluttajat ryhma 2 (10.2.2016)

Kuluttaja- ja
toimijahaastattelutulosten
analysointi

Toimijahaastattelut maaliskuun 2016 aikana

Verkostotoimijoiden tydpaja
I:n suunnittelu ja valmistelu
Verkostotoimijoiden tyépaja Il, 14.4.2016
Kuluttajahaastattelu 5:n
suunnittelu ja valmistelu

Kuluttajahaastattelu 5 Taviskuluttajat ryhma 3

Tulosten analysointia
ja kirjallisuustutkimusta

Aiheeseen liittyva kirjallisuustutkimus ja
haastatteluaineistosta syntynyt

kokonaiskuva seké toimijoista ettd kuluttajista
jalostetaan raportiksi.

Jotta saataisiin nikemysti myos tuotta-
jan kokemasta arvonmuodostumisesta,
haastateltiin myo0s joitakin toimijaver-
koston jasenié. Haastatteluaineistojen
liséiksi tutkimukseen kerittiin havain-
nointiaineistoa hankkeen jirjestimissi
tyopajoissa. Kaikkiaan haastattelu- ja
muita tallenteita kertyi noin 15 tuntia.
Verrattain laaja laadullinen aineisto
ryhmiteltiin arvoja erittelevien ja ideoi-
ta listaavien avainsanojen avulla hallit-
tavaksi kokonaisuudeksi.

Tuote-palvelujirjestelmissi kuluttaja
voi kokea arvokkaaksi paitsi varsinai-
sen lopputuotteen, myds tuotteeseen
tai sen hankkimiseen liittyvit oheis-
toiminnot (Tukker 2004). Niin tapah-
tuu erityisesti silloin, kun kuluttajalla
on mahdollisuus osallistua tuotteen
valmistamiseen. Vaikeasti suomeksi
kidntyva termi “prosumer” viittaa juuri
téllaiseen aktiivisesti tuottamiseen
(production) osallistuvaan kuluttajaan
(consumer). Fokusryhméhaastatteluis-
sa keskustelua ohjasi kysymysrunko,
joka pyrki luotamaan kuluttajien mo-
tiiveja toimia “prosumerina”, itsetuot-
tavana kuluttajana, erityisesti digitaali-
sesti printattavia tuotteita kisittivissa
palvelussa. Fokusryhméhaastatteluissa
kuluttajille esiteltiin kaksi erilaista
DPN-palvelun verkkosivuston luonnos-
ta, joissa kuluttajalle oli tarjolla valikoi-
ma digitaalisesti printattuun tuottee-
seen liittyvié toimintoja, mukaanlukien
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oman kuosin suunnittelu ja ammatti-
laisen suunnitteleman valmiin tuotteen
tilaaminen.

Fokusryhméihaastattelut késittivit
kaksi osaa: miten kuluttajat kiyttéisivat
heille esiteltyj4, palvelua konkretisoi-
via verkkosivustoja ja miten niité voisi
kehittia edelleen. Tulokset voidaan
tiivistdd seuraaviin kuluttajan arvok-
kaaksi kokemaa DPN-palvelua koske-
viin huomioihin:

1. Palvelun kyky inspiroida on keskei-
nen kuluttajan kokeman arvon ldhde.
Palvelu voi inspiroida niyttamall,
miten muut kuluttajat ovat kiytténeet
palvelua. Kaytdnndssi timé tarkoittaa
esimerkiksi erilaisia galleriatiloja sivus-
tolla. Inspiroitumisen ja esimerkkien
nékemisen tarve koskee niin ammatti-
laisia kuin harrastajiakin.

2. Palvelu voi olla voimauttava. DPN-si-
vuston kohdalla voimautuminen tapah-
tuu kuluttajan osallistamisen myota.
Se, etté kuluttaja voi valita lopputuot-
teen elementtejd on myos tekiji, joka
erottaa DPN-palvelun muista muutoin
hieman vastaavista internetin kaupalli-
sista sivustoista.

3. Huoli lopputuotteen designin laadus-
ta on yhteinen kaikissa haastattelemis-
samme ryhmissé. Niin ollen palvelu

on voimauttava myos siksi, etti se
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Metropolian teollisen muotoilun opiske-
lijoiden ideoimista DIY kuluttajakonsep-
ti, joka esiteltiin fokusryhmille.

mahdollistaa kuluttajan mukanaolon
hyvélaatuisen designin suunnittelu-
ja tuotantoprosessissa.

4. Palvelun kiyttotapoja pohdit-
taessa esiin nousi tarve toteuttaa
yksittdiskappaleita, esimerkiksi
loppuunkéytetyn lempivaatteen
toisinto tai persoonallinen, tarkkaan
suunniteltu syntymépéivélahja. Sen
sijaan useamman kappaleen tilaus-
ta ei pidetty houkuttelevana, silla
harrastajakuluttaja ei yleensé tarvit-
se montaa tuotetta ja suunnittelun
ammattilainen ei myy tuotteita vaan
suunnitelmansa tuotteen valmista-
valle yritykselle.

5. Palvelun koettua arvoa lisid myds
sen mahdollisuus koota yhteen val-
miiksi harkittu ja luotettava joukko
toimijoita, joiden toimialat ja osaa-
minen tdydentivéit DPN-palvelun
ydintoimintaa, suunnittelua ja digi-
printtausta erilaisille materiaaleille.
Téllaisia linkitettivii toimijoita ovat
esimerkiksi ompelijat, puusepit ja
varjaajat. Tallaisena yhteenkokoa-
vana voimana palvelu saistéi ku-
luttajan aikaa ja vaivaa, ja toisaalta
vihentia koetun riskin ja vaivan
madrai, mikd puolestaan on oleel-
linen seikka arvon kokemuksessa
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(esim. Hunt ym., 2013).

6. Kaikissa haastatteluissa palvelun
ja tuotannon lapindkyvyys nousi
keskeiseksi eettisii kysymyksié
herattéviksi ja, toteutuessaan, luot-
tamusta heréttiviksi elementiksi.
Voidaan sanoa, etté palvelu rakentaa
luottamusta eri toimijoiden vilille
toiminnan lapindkyvyydella. Haas-
tateltavamme olivat myos valmiita
maksamaan jonkin verran enemméin
kotimaisille toimijoille siit4, etta
toiminta tapahtuu kotimaassa.

7. Kuluttajahaastatteluissa esite-
tyissé verkkosivustoluonnoksissa
lahtokohtana oli printattavissa
olevien materiaalien runsaus. TAma4,
hieman yllattien, heritti erityisesti
ammattisuunnittelijoiden ryhméssé
epiluuloa. Kdéantien voidaan sanoa,
ettéd palvelu rakentaa luottamusta
toimijoiden vélille keskittymélla
vain muutamiin materiaaleihin, silla
kuluttajan kokemuksen mukaan on
parempi, ettd valmistaja hallitsee
materiaalin ldpikotaisin, kuin etta
asiantuntemus ja kokemus on hajau-
tettu runsaaseen madrain erilaisia,
esimerkiksi luonnon- ja tekokuituja,
tai erilaisiin koviin materiaaleihin.



8. Palvelu rakentaa luottamusta toimijoiden
vilille my06s selkeén ja yksiselitteisen IPR (im-
materiaalioikeus) - kiytdnnon avulla.
Kysymykset siitd, kuka omistaa designin, missé
maéirin kuluttajat voivat kopioida toisiaan tai
kaupallisia tahoja ja miten toimintaa valvot-
taisiin ovat esimerkkeji kysymyksist4, joihin
palvelun on annettava selkeé ja oikeudenmu-
kainen vastaus.

Niiden kuluttajahaastatteluihin perustuvien
tulosten rinnalle kannattaa nostaa suunnitte-
lijoiden ja valmistajien tilannetta heijasteleva,
kahden suunnittelijan ja kahden valmistajan
haastatteluihin perustuva aineisto. Ndiden
haastatteluissa tulee ilmi se, ettd valmistajilla
ja suunnittelijoilla on hyvin erilaiset nike-
mykset siitd, mitd DPN-palvelun tulisi tarjota
heille itselleen. Molemmat tahot toki odotta-
vat palvelun tuottavan taloudellista hyotya ja
uusia tyotilaisuuksia ja liiketoimintaa, mutta

siind missé suunnittelijat toivovat palvelulta
kiinnostavia ja haastavia suunnittelutehtévis,
valmistajat toivovat mahdollisimman sujuvia,
jopa automatisoitavissa olevia tilauksia. Tar-
kemmin suunnittelijoiden ja valmistajien vali-
set kipupisteet sijoittuvat materiaalien laadun,
maédrien ja viriméirittelyn alueelle. DPN-pal-
velun kohdalla néiti prosumer-kuluttajankin
kokemia ongelmia voidaan ratkaista esimer-
kiksi sisustusliikkeessé tarjolla olevan viri- ja
materiaaliniytepankin, verkossa olevan ajan-
tasaisesti inventoidun varaston, seki tuotteen
hintaa laskevan joukkoistamisen avulla.

Lopuksi voidaan todeta, ettd DPN-palvelussa
néyttiad kuluttajahaastattelujen perusteella ole-
van paljon potentiaalia kasvaa kannattavaksi
ja kestaviksi liiketoiminnaksi, silld se edustaa
kuluttajaa inspiroivan ja voimauttavan koke-
muksen tarjoavaa palvelua, johon kuluttaja voi
luottaa palvelun digitaalisuudesta huolimatta.

Téllaiseksi ihanteelliseksi “prosumer”-palve-
luksi kasvaminen edellyttids palvelun toimijoil-
ta yhteistd ndkemysti toiminnan tavoitteista.

Lahteet:

Hunt David, Radford Scott, Evans Kenneth
(2013) Individual Differences in Consumer
Value for Mass Customized Products. Journal
of Consumer Behaviour 12, 327-336

Tukker, Arnold (2004). Eight types of pro-
duct-service system. Eight ways to sustainabi-
lity? Business Strategy and the Environment,
13(4), 246-260.

Toinen Metropolian teollisen muotoilun opiske-
lijoiden ideoima suunnittelijakuluttajakonsepti,
joka esiteltiin fokusryhmille.

Chat online with our
designers!

v

‘www manuelrastaban fi
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™

Pillow 156 € Art Print 30€ Printed Bag 25€ Printed Canvas
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See our work!

30€ Leggins

See our work! See our work!
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9. MUTKAINEN TIE KONKRETIAAN — DIGITAALISEN PALVELUN
PUNAISTA LANKAA ETSIMASSA

= Raisa Omaheimo
Metropolia AMK

Markus Norrena
Metropolia AMK

Juhana Kokkonen
Metropolia AMK

HAASTEELLISET
LAHTOKOHDAT

Metropolian digitaalisen viestinnén tutkin-
to-ohjelma osallistui DigiPrintNetwork-hank-
keeseen vuoden 2016 ajan. Alkuperdinen
tavoite oli luoda niin sanottu proof-of-con-
cept-palvelu hankkeen aiemman verkostotyds-
kentelyn ideoinnin ja muiden alojen opiskeli-
jakehitystyon pohjalta. Digitaalisen viestinnén
opiskelijat kehittivéit palvelua kolmessa vai-
heessa. Opettajista mukana olivat Raisa Oma-
heimo, joka vastasi konseptoinnista, Markus
Norrena teknisené vastuuopettajana ja Juhana
Kokkonen avustavassa ja konsultoivassa roolis-
sa.

Ensimmaéisessé vaiheessa digitaalisen vies-
tinnén toisen vuosikurssin opiskelijat ottivat
selvai, mitd tihdn mennessid hankkeessa oltiin
suunniteltu ja konseptoitu, ja loivat ensimmai-
sen version toteutettavasta konseptista. Tdmén
jalkeen toisessa vaiheessa ensimmaéisen vuo-
sikurssin opiskelijat jatkokehittiviit konseptia.
Kolmannessa vaiheessa kolmannen vuosikurs-
sin opiskelijat rajasivat ja konseptoivat uudel-
leen palvelua ja toteuttivat siité niin kutsutun
MVP-version (minimum viable product) eli
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toimivan palvelun, josta on karsittu kaikki muu
pois paitsi keskeinen toiminnallisuus. Vaiheet
1 ja 2 toteutettiin kev&illa ja vaihe 3 syksylla.
Néin esitettyni digitaalisen viestinnén osallis-
tuminen vaikuttaa selkeilti ja suoraviivaiselta,
mutta todellisuus on aina monimutkaisempi.

Koska hankkeen tarkoitus oli kokeilla ja kehit-
tdd uudenlaista verkostomaista liiketoimintaa,
siihen oltiin kerétty hyvin erityyppisié toimijoi-
ta: suunnittelijoita, paino- ja materiaaliyrityksid
ja oppilaitoksia. Jokaisella toimijalla oli my6s
omat intressit olla mukana hankkeessa. Tamé
sisdlléllinen seké ajallinen tavoitteiden monita-
hoisuus vaikeutti selvésti palvelun konseptoin-
tia. Toisin sanoen hankeverkostossa oli hyvin
erilaisia odotuksia palvelun keskeisimmisti
hyo6tyjisté ja siitd, kuinka nopeasti hanketoi-
minnan pitéisi tuottaa merkittdvaé taloudellis-
ta tulosta. Vaikutti myos silt4, etté toteutettava
digitaalinen palvelu sai verkostotapaamisissa
hopealuodin auran: sille asetettiin eri toimijoi-
den puolelta ylioptimistisia odotuksia. Kaikille
yhteistydverkoston toimijoille digitaalisen
palvelun kehittiminen ei varmastikaan ollut
etukéiteen tuttua. Ehk4 timén takia toteutetta-
van palvelun oletettiin olevan helposti kunkin
toimijan omaan toimintaan liséttéva palanen,
joka kiihdyttéisi vaivatta kunkin liiketoimintaa.



Kaikilla toimijoilla oli omat edellytyksensi ja
vaatimuksensa palvelulle. Suunnittelijat halu-
sivat varmistaa oman suunnittelunsa erityi-
saseman palvelussa, joten palvelu ei voinut
olla avoin kaikille suunnittelijoille. Toisaalta
materiaalintoimittajat edellyttivit painettaville
kankaille ja muille materiaaleille suuria tilaus-
maéirid. Oppilaitoiksilla oli omat pedagogiset
tavoitteensa. Ilmeisesti koska hankkeen 14h-
tokohtana oli digitaalinen kankaanpainanta,
palvelun tuotteiden haluttiin olevan jotenkin
tilaajien kustomoitavissa. Hankkeen toimijoilla
oli my®os ristiriitiaisia intresseji viedé palvelua
joko suuren volyymin b2b-toimintamallin tai
asiakaskeskeisen joukkorahoitusmallin suun-
taan. Taméan lisdksi verkosto halusi pohtia,
kuinka nykyisen toiminnan hukkamateriaalia
voisi hyddynté4 osana palvelua.

TOSITOIMIIN

Digitaalisen viestinnén opiskelijat olivat siis
mahdottoman tehtévin edessé: piti konseptoi-
da palvelu, jossa tarkasti suunniteltuja tuot-
teita voisi kustomoida ja tilata isoissa erissa
joukkorahoituksen voimin mutta samalla olisi
mahdollisuus isompien erien b2b-tilaamiseen
ja olemassa olevien hukkapalojen kierrétyk-
seen. TAma3 siten, ettd kaikkien toimijoiden
liikketoiminta kasvaisi. Meista vaikutti silt4, etta
varsinaista ansaintalogiikkaa ei ollut vaan ole-
tuksena olj, ettd digitaalinen palvelu itsessidén
tuottaisi hyoty4: toimisi jo aiemmin mainittuna
hopealuotina.

Opiskelijoiden tekemissi konseptitesteissi kévi
ilmi, ettd kankaiden laadukas digitulostaminen
oli monimutkaista esimerkiksi virimééarityksen
suhteen, joten oli odotettavaa, etté tilauspalve-
luun oli odotettavissa myo6s tuotteiden palau-
tuksia. TAma oli yksi esimerkki konseptoitavan
palvelun konkreettisista haasteista, joita ei oltu
pohdittu loppuun asti. Kuka ottaisi palautetta-
vien tuotteiden kustannukset vastuulleen? Py6-
rittelimme opiskelijoiden kanssa monenlaisia
versioita konseptista ja aina tuntui, etti palvelu
joko paisuisi liian isoksi toteuttaa ja liian vai-
keaksi kéyttéé tai joku verkoston osapuoli ei
voisi hydtyé palvelusta haluamallaan tavalla.

Vaikka digitaalisen viestinnén opiskelijat teki-
vt hyvai tyoté ja loivat erilaisia konseptivari-
aatioita verkoston ideoista, kesén ldhestyessé ei
meidén opettajien mielesté ollut olemassa kon-
septia, joka voitaisiin pistda tuotantoon syksyl-
14. Tapasimme hankkeen projektipiallikén Tuiti
Pajun kanssa ja esitimme huolemme palvelun
hajanaisuudesta. Onneksi olimme Tuitin kanssa
samalla aaltopituudella ja ldhdimme reippaasti
rajaamaan toteutettavaa palvelua uudelleen.
Keskustelun lopputuloksena olimme péiityneet
palveluideaan, jossa keskityttiin opiskelijoiden
suunnittelemiin tuotteisiin. Ajatuksena oli, etti
opiskelijat voisivat testata omien tuotteidensa
myyntipontentiaalia joukkorahoitukseen perus-
tuvassa palvelussa, jossa hankkeen verkoston
yritykset toimivat alihankkijoina. Niin saatiin
kehitettyé riittdvén yksinkertainen palvelu. Oli
kuitenkin myds selvi, ettd timé konsepti ei
vastannut koko verkoston odotuksia.
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Syksyn alkaessa opiskelijat aloittivat palvelun
toteuttamistyon. Palvelun lopullista uudelleen-
konseptointia ja teknistd toimivaa MVP-versiota
tehtiin rinta rinnan kuuden opiskelijan voimin.
Lopputuloksena julkaistiin designplayers.fi-pal-
velu, joka on tilld hetkelld Metropolian sisdises-
si testikiytdssi. MVP-versio toimii siten, etti
opiskelijat voivat luoda joukkorahoituskampan-
jan suunnittelemalleen tuotteelle ja asiakkaat
voivat ilmoittaa halukkuutensa ostaa tuotteen,
jos kampanjan tilaustavoite tayttyy. Koska
suunnittelijoiden, tissi tapauksessa opiskelijoi-
den, ja asiakkaiden vélisen rajapinnan tutkimi-
nen oli yksi hankkeen keskeisistd pAdméaéristi,
MVP:ssi keskityttiin erityisesti sithen. MVP:sté
jatettiin pois kaikki logistiikkaan ja alihankki-
joiden tilauksiin liittyvit osat.

Palvelu otettiin testikiytt66n vuodenvaihteen
jalkeen, mutta osalla kéyttdjistia MVP ei toimi-
nut tarkoitetulla tavalla. Tuotantoon osallistu-
neet opiskelijat olivat kuitenkin siirtyneet jo
eteenpiin opinnoissaan, miké aiheutti suuren
epédjatkuvuuskohdan itse projektissa. Palvelun
ylldpitoon ja jatkuvaan korjaamiseen ei oltu
varauduttu, koska pAdméaarani oli alunperin
ainoastaan proof-of-concept-palvelu, jonka
tarkoituksena oli ainoastaan néyttii palvelun
toimivuus periaatetasolla. Palvelun saattaminen
paljon kiyttéjia kestdviin aitoon kiyttdéon olisi
edellyttinyt uutta tuotantoprosessia, jossa nyt
l6ytyneet ongelmat oltaisiin voitu ratkoa ja
panostaa palvelun jatkokehitykseen.



OPPIA IKA KAIKK]

Digitaalisen viestinnén nék6kulmasta hankkeen
kiinnostavinta antia oli ndhdé yhteistyéverkos-
toon perustuvan ideointityén kompastuskivet
ja pullonkaulat. Jalkikéteen on selvii, etti 16yha
verkosto, jossa toimijat ovat osittain toisilleen
tuntemattomia, ohjaa kaikki vahtimaan omaa
etuaan: haluttaisiin suuri hydty nopeasti ja
ilman suurta ylimé4riistd omaa tydépanosta.
Ulkopuolelta katsottuna yhteistyéverkoston
toiminta ei vaikuttanut varsinaiselta yhteis-
kehittdmiseltd vaan omien etujen ajamiselta.

Ei siis ihme, ettei verkoston ideointi tuottanut
innovaatioita yhteistoimintaan.

Toinen tirkeé oppi on se, etti tAimén tyyppisis-
sd hankkeissa, joissa lopputuloksena oletetaan
olevan jonkinlainen konkreettinen digitaali-
sen palvelun prototyyppi, kaikille osapuolille
tulisi opettaa digitaalisen palvelusuunnittelun
perusteet: mitd voidaan tehd4 ja miten paljon
tyoté se vaatii. My0s yleisié palvelun suunnitte-
luperiaatteita olisi hyvé avata koko verkostolle.
Toimivan ansaintalogiikan ja kdyttijalahtoisyy-
den periaatteet tulisivat olla verkoston ideoin-
nin ytimessé heti alusta lahtien. Nyt saatujen
kokemusten perusteella 16yhéssé verkostossa
tdma4 on kiinnostava haaste, silli palvelun toi-
miva ansaintalogiikka saattaa 16yty4 toimijoille
vieraista, riskeiltd tuntuvista malleista tai se
ohittaa osan verkoston toimijoista tdysin. TAma
edellyttiisi verkostolta halukkuutta osallistua
kehittelyyn ilman varmuutta siité, ketké lopulta
kerddvit suurimmat hyddyt. Myos kayttija-
lahtoisyys vaikuttaa verkoston ideointiin: jos

lahtokohtana on, etté joku osaisi tai haluaisi
kéyttaa palvelua, sen tiytyy olla ymmaérrettiva,
helposti lahestyttivi ja turvallisen tuntuinen.
Tédmén pitiminen konseptoinnin 1ahtékohta-
na saattaa myos aiheuttaa tulevan palvelun
muokkautumista siten, etti verkoston toimijat
hyo6tyvit siiti epitasaisesti. Ndin seké toimiva
ansaintalogiikka etté kiyttéjilahtoisyys asetta-
vat kiinnostavan haasteen l6yhille verkostoille:
jotta jotain uutta voitaisiin saada aikaan, kaik-
kien tiytyisi olla valmiita panostamaan ilman,
ettd hyodyt palautuvat samassa suhteessa itsel-
le. Digitaalisen viestinnén nék6kulmasta ndmé
ovat asioita, jotka olisi tulevaisuudessa hyvé
ottaa esille heti kehittelytyon alussa.

Digitaalisen viestinnin opiskelijoiden oppimi-
sen nikokulmasta DigiPrintNetwork-hanke oli
erinomainen. Se teki nikyvéksi konseptointi-
tyon haasteet ja pakotti opiskelijat ottamaan
asiantuntijaroolin oikeiden ty6eldmikumppa-
nien kanssa. Opiskelijat saivat erittdin rikkaan
kokemuksen usean toimijan kehittimistyon
haasteista ja joutuivat miettim4in oman suun-
nittelutydnsi argumentointia. Samalla he saivat
hyvéd ymmaérrysté ansaintalogiikoiden suun-
nittelusta ja palvelusuunnittelusta. Myés MVP:n
rakentaminen oli hyvé ja haastava tehtiva
opiskelijoillemme. Vaikka palvelun suunnittelu
ja toteuttaminen oli haasteita tiynn4, se toimi
loistavana oppimisalustana opiskelijoillemme.
Haasteet pakottavat oppimaan, joten meidin
nikokulmastamme hanke oli erinomainen pe-
dagoginen seikkailu.
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Palvelun tuotanto ja lanseeraminen olisi pitdnyt
limitta4 keskenéén. Oikeiden kiyttéjien toimin-
ta palvelussa aiheuttaa aina uusia ja yllattavia
teknisid ongelmia. Nyt tihén ei oltu varaudut-
tu projektin suunnitteluvaiheessa. Tulevissa
kehitysprojekteissa tulee timéi ottaa paremmin
huomioon, erityisesti jos tarkoitus on paisti
proof-of-concept-tasoa pidemmalle.

PALVELU PAHKINAN-
KUORESSA

Kéaytetyt tekniikat:
o Web-teknologiat: HTML, CSS, Ja-
vascript

o Palvelinkoodi: PHP ja MySQL

o Kirjautuminen: Metropolian Single
Sign-On service

o Palvelun ldhettdméat sdhkdpostit:
ajastetusti HTML-koodattuina
Crontabilla

« Kolmansien osapuolien kirjastot:
jQuery 3.1.1, jQuery UI 1.12.1,
Bootstrap 3.3.7, Quill 1.1.3 ja

Font-Awesome 4.7.0
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10. DESIGN PLAYERS -VERKKOPALVELUN TESTAUS JA
KAYTTAJAKOKEMUKET
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TEKSTHLISUUNNITTELIAN VALINNAT

Eveliina Pyykonen

TIVISTELMA

Opinnéytety0 kisittelee digitaalisesti tuloste-
tuista tekstiilituotteista koostuvan pienmallis-
ton suunnitteluprosessia. Ndkokulma aiheeseen
on eettisyys ja ekologisuus materiaalivalin-
noissa. Opinnéytety0 tuo esiin tilanteita, joissa
suunnittelijana tdytyy ja voi tehd4 valintoja
materiaalivalinnoissa punniten omaa arvomaa-
ilmaansa suhteessa tuotteiden kiytettivyyteen,
lopulliseen ilmeeseen ja kaupallisuuteen seké
lopullisiin valmistuskustannuksiin ja myyntihin-
toihin.

Opinniytetydn toimeksiantaja on Metropolia
Ammattikorkeakoulu. Ty6 on osa DigiPrint-
Network-hanketta, joka kokoaa yhteen digitaa-
lisen tulostuksen parissa toimivien suomalais-
yritysten toimijaverkostoa seké osa Metropolia
Ammattikorkeakoulun opiskelijoille suunnattua
Design Players -verkkopalvelua. Hankkeessa
mukana olevat yritykset toimivat yhteisty6-
kumppaneinaprosessissa syntyvien tuotteiden
valmistuksessa.

Tyon lopputuloksena on kolmen tuotteen pien-
mallisto, joiden valmistusprosessin lapikéyntiin
suurin osuus opinndytteesti keskittyy. Tuotteis-
ta kaksi julkaistaan Design Players -verkkopal-
velussa.
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LOPUKSI

Opinniytetydn piitavoitteena oli tutkia pien-
malliston suunnitteluprosessia. Suunnittelu-
prosessin aikana syntyvien tuotteiden julkaisu
Design Players -verkkopalvelussa oli myds yksi
konkreettinen tavoite opinnéytetydprojektille.

Kuten opinnéytetyon aikana kévi ilmi, ovat kési-
tellyt ekologiset ja eettiset arvot minulle itselle-
ni tirkeiti. Materiaalikartoituksen tekeminen oli
kaikenkaikkiaan hyvin antoisaa ja opettavaista.
Tietom#ira aiheista vaan on valtavan suuri ja
vastaavasti projektin aikataulu oli hyvin tiukka.
Koska projektin paétavoitteena oli valmistaa
konkreettisia mallikappaleita, tuli siirtymisen
materiaalikartoituksesta varsinaiseen kiyton-
non toteutukseen oltava nopea. Tamén koin
itselleni hieman haastavaksi pikkutarkan luon-
teeni vuoksi. Olisin mielell&ni pohtinut vaihto-
ehtoja enemmén esimerkiksi olemalla kiinteim-
méssi yhteydessi materiaalien toimittajiin ja
tuottajiin seki tutkinut materiaalien taustoja
tarkemmin muun muassa viljelyn osalta.

Yhteni opinnéytetydn tavoitteena oli antaa
selked kuva suunnitteluprosessista ja sen etene-
misesté ideoista ja luonnoksista konkreettisiksi
tuotteiksi. Kaikessa laajuudessaan ja eri vaihei-
den kautta etenevi projekti oli hyvin kiytéin-
nonldheinen ja todenmukainen. Osallistuin itse
jokaiseen eri vaiheeseen, joten tietimykseni ja



osaamiseni eri alueilta lisdéintyi paljon.
Opinnéytety6 antoi minulle itselleni ja antaa
varmasti sen lukijoillekin tavoitteen mukaisen
selkeén kuvan prosessista ja sen vaiheista.

Oli mielenkiintoista olla mukana DigiPrint
Network-hankkeessa ja Design Players -verk-
kopalvelun pilotoinnissa. Hanke ja verkkopal-
velu loivat raamit, joiden sisélld oman suun-
nitteluprosessini oli helppo edeti. Mielestini
verkkopalvelu on tuleville opiskelijoille oival-
linen alusta oman ammatillisen osaamisen
kehittdmiselle ja yrittijyyteen kannustamisel-
le. On my®s hienoa, etti voin omien kayttéko-
kemuksieni pohjalta antaa palautetta, jonka
avulla palvelua voidaan entisestdin kehittda.

Verkkopalvelussa julkaistut tuotteeni eivit
loppujen lopuksi kerénneet tuotantoproses-
sin vaatimaa tilaajam&4rdd. Omasta mieles-
téni yksi haaste tilauksien keréd&miselle oli
ainoastaan Metropolian tunnukset omaavien
kéyttéjien vierailumahdollisuus verkkopal-
velussa. Kuluttajan ndkékulmasta on tirkeéa,
ettd tuotteet on mahdollista ndhd4 tietoineen
ja kuvineen sen virallisella myyntialustalla.

Erityisen tirkeda timé on tissi vaiheessa, kun

suunnittelemillani tuotteilla ei ole niita tuke-
vaa tuotemerkkii tai brandia.

Suunnittelemani tuotteet kuitenkin herattivat

kiinnostusta ja saivat paljon positiivista palau-
tetta. Positiivista palautetta annettiin erityises-

ti valitusta materiaalista, kuoseista ja mekko-
mallista kokonaisuudessaan. My6s tuotteiden

alhaiset hinnat verrattuna muihin markkinoilla

oleviin, vastaavista materiaaleista valmistet-
tuihin tuotteisiin saivat kiitosta. Palautteiden
ohessa sain kannustusta ldhteé laajentamaan
ja kehittdmé&in pienmallistoani eteenpéin tule-
vaisuudessa. Sain myds toiveita, etté tuotteita
olisi saatavissa muunkin kokoisina, kuin one-
size koossa.

Loppujen lopuksi olen hyvin tyytyviinen
tekemiini valintoihin suunnittelu- ja valmistus-
prosessin aikana, joskin motivaatiota kehittda
tuotteita materiaalien ja pienmalliston laajuu-
den osalta on tulevaisuudelle paljon. Olenkin
sitd mielt4, ettd opinnéytetyo on yksi opinto-
jeni aikana toteuttamistani projekteista, jota
ehdottomasti haluan tulevaisuudessa jatkaa

ja josta on minulle ty6eldmén kannalta paljon

hyoty4.

Lue koko ty®6:
http://www.theseus.fi/handle/10024/126863
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TWIST PIENVAATEMALLISTO

Linnea Bobacka

TIVISTELMA

Opinnéytetyon aiheena on digitaalista kuosia
siséltdvin pienvaatemalliston suunnittelu.
Ty®6 on prosessikuvaus malliston ideoinnista
mallikappaleiden valmistukseen. Pienmallis-
ton kahdesta tuotteesta tehtiin prototyypit ja
ohjeistus tuotantoon. Suunnittelussa tekijin
tavoite oli hyddyntd4 kuosisuunnittelun osaa-
mista vaatemalliston suunnittelussa. Tutki-
muksellisen osan tavoitteena oli selvitti4,
mitd on huomioitava vaatetuksessa kéytetti-
vén digitaalisen kuosin suunnittelussa.

Suunnitteluprosessin lopussa selvitettiin
tuotteiden hinnoitteluperusteita ja pohdittiin,
mitk4 seikat tuotannonsuunnittelussa vai-
kuttivat tuotteiden hintoihin. Lopuksi tekija
pohti kuluttajilta kertyn palautteen perus-
teella, oliko malliston suunnittelu saavuttanut
tavoitteensa.

Ty6n toimeksiantaja oli Metropolia Ammat-
tikorkeakoulun DigiPrintNetwork-hanke.
Twist-malliston kaksi tuotetta oli tarkoitus
myyd& joukkorahoituksella toimivassa Design
Players -verkkopalvelussa, jonka pilottiversio
avattiin keviilla 2017. Teknisten ongelmien
vuoksi pilotoinnin tulos oli, ettd verkkopal-
velun koodausta on viel4 kehitettdvi ennen
palvelun kéytt6onottamista.
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Opinnéytetyd on suunnattu erityisesti tule-
ville Design Players -palveluun osallistuville
opiskelijoille. Tekijan suunnitteluprosessin
kautta ty6sté saa hyddyllisti tietoa niin digi-
taalisesta tulostuksesta, tuotesuunnittelusta
kuin hinnoittelustakin.

LOPUKSI

Tamé&n opinnéytetydn tarkoitus oli selvittda
digitaalisesti tulostetun kuosin ja tuotteiden
suunnittelu- ja tuotantoprosessi. Tutki-
muksellisen osan tavoite oli selvitti, miti
digitaalisen kuosin suunnittelussa on huo-
mioitava vaatetuskankaan suunnittelussa.
Testitulostuksen avulla saatiin selville, milta
varit nayttivit interlock-puuvillaneuloksel-
la. Yhteenvetona testitulostuksesta voidaan
sanoa, etté virit toistuivat puuvillaneuloksella
haaleampina ja kankaalla toistui vihemmén
yksityiskohtia kuin alkuperiisessi tiedostos-
sa. Twist-kuoseille 16ydettiin sopivat vérit ko-
keilemalla erilaisten virivaihtoehtojen tulos-
tamista. Digitaalisesta tulostuksesta voidaan
todeta, etté tekniikka tuo paljon uusia mah-
dollisuuksia kuosi- ja vaatetussuunnitteluun.



Tavoitteeni pienmalliston suunnittelussa oli
yhdistda kuosisuunnittelun osaaminen minulle
uuteen osa-alueeseen eli vaatemalliston suun-
nitteluun. Opin kuosisuunnittelusta all around
-kuosin hy6dyt vaatetuskankaan suunnittelus-
sa ja sen, miten vahvasti tuote- ja kuosisuunnit-
telu liittyvét yhteen. Kaavoitus oli haasteellista,
silléd olin opiskellut kaavoitusta aikaisemmin
vain puoli vuotta, ja takkien kaavoitukseen
meni paljon aikaa. Toisaalta oli kannattavaa
keskittya kaavoitukseen, koska tyon tuloksena
takki sopii monelle koolle ja on kahden erilai-
sen kiyttdtavan vuoksi monikéyttdinen.

Onnistuin luomaan kiinnostavat tuotteet, joista
sain hyvié palautetta. Lisdksi toimeksiantaja
piti kovasti takista ja kuoseista. Takki on tyy-
liltd4n alussa itselleni méérittelemien reuna-
ehtojen mukainen, ja kuosissa sain yhdistettya
kiinnostavalla tavalla maalauksellisen pinnan
ja graafisen elementin.

Yksittiiset kuosit ja tuotteet ovat mielestéini
onnistuneet, mutta mallisto olisi voinut olla
yhtenédisempi kokonaisuus. Jilkeenpéin huo-
masin, etti ajattelin tuotteita liikaa yksittdisini
tuotteina enké keskittynyt kuosien yhdistelté-
vyyteen tarpeeksi. Huomasin tdmén vasta nih-
tydni valmiit mallikappaleet. Tulevaisuudessa
kiinnitdn suunnittelussa huomiota malliston
suunnittelussa osien yhdisteltdvyyteen. Mal-
listo-ajattelu on ammattitaidossani osa-alue,
jossa haluan jatkossa kehittyd. Tamén oivalluk-
sen myo0td on hyvi aloittaa seuraavaa suunnit-
teluprojektia.

Olen tyytyviinen siihen, etten yrittényt tehda
isompaa mallistoa projektin aikataulun ollessa
rajallinen prosessin kaikkien vaiheiden hal-
litsemiseen. Projektissa opin kokonaisuuden
hallintaa ja oman ty6n aikatauluttamista. Tuot-
teet ja tuotekuvat olivat valmiina hyvissé ajoin
ennen kampanjan suunniteltua avaamispéivaa.
Aiheen rajaamisen ja kirjoittamisen aikatau-
luttamisen koin sen sijaan haasteeksi. Kevian
aikana sain kuitenkin rajattua vihitellen tutki-
muksellisen ja toiminnallisen osan yhtenéisek-
si kokonaisuudeksi.

Pidin suunnittelussa mielesséni sité, etta tuot-
teet tulevat oikeasti myyntiin ja, ettd suunnit-
telun on oltava loppuun mietitty4; tuotteiden
oli oltava kohtuullisen hintaisia, toimivia ja
laadukkaita. Mielestéini avain onnistuneeseen
suunnitteluun ja hinnoitteluun oli se, ettd mie-
tin digiprintin tuotantoprosessia ja tuotteiden
hinnoittelua jo malliston suunnitteluvaiheessa
sen sijaan, ettd olisin keskittynyt ainoastaan
kuosisuunnitteluun.

Tuotannonsuunnittelussa ja hinnoittelussa
yllétyin siitd, miten suuri vaikutus vaatteen
tuotannossa on silla, onko kuosi tarkasti koh-
distettava placment print vai all around -kuosi.
Hinnoitteluun perehtyminen oli minulle tay-
sin uutta ja tartuin monta kertaa liikaa niihin
seikkoihin, jotka vaikuttivat hintaan. Minusta
hinnoitteluperusteiden selvittiminen jii kui-
tenkin suurpiirteiseksi ja olisin voinut pereh-
tyd aiheeseen tarkemminkin. Toisaalta tyon
péadpaino oli digitaalisessa tulostuksessa

ja suunnitteluprosessissa. Hinnoittelun tavoite
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oli 16ytd4 nimenomaan Twist-malliston tuot-
teille hinnat, joten hintaselvitys on siltd osin
riittdvi. Hinnoitteluun perehtymisesté on silti
varmasti hyotyad omien tuotteitteni hinnoitte-
lun pohjana tulevaisuudessakin.

Design Players -verkkopalelun pilotoinnin ta-
voite oli kokeilla palvelun toimivuutta. Yhteen-
vetona kampanjan tuloksista voidaan todeta,
etti palvelu ei minun kiyttijatunnuksillani
toiminut teknisten ongelmien vuoksi. Toimek-
siantajalle annetaan palautetta palvelun toimi-
mattomuudesta ja kehittdmiskohteista.
Palvelun kehittimisté jatketaan Metropoliassa
palautteiden perustella.

Kaiken kaikkiaan opin digitaalisen tulostuksen
mahdollisuuksista vaatetussuunnittelussa ja
sovelsin tietoa omaan suunnitteluuni. Sopivan
tilaisuuden tullen haluan jatkaa Twist-pien-
malliston suunnittelua. Oman printin néke-
minen kankaalla ja valmiissa tuotteissa oli
innostavaa ja kiinnostukseni digiprinttien
suunnitteluun lisédntyi entisestdin.

Lue koko ty0 taalta:
http://www.theseus.fi/handle/10024/127475



KIMONO INSPIRED JACKET MURASAKI

Noora Kontio

THESIS

This thesis covers the design process of a
digital print pattern and a kimono inspired
jacket for the Design Players web service
and its pilot campaign that is set up on
crowd funding. Japanese kimono and the
writer’s own experiences in Japan are used
as a base for the design of the product. The
thesis’ commissioner is Metropolia Univer-
sity of Applied Sciences and its DigiPrint-
Network project under which the Design
Players service has been carried out.

The process is presented in a documentary
way through ample amount of pictures,
step by step all the way from sketches until
the final prototype. In the theoretic section
the work goes through kimono’s history
and the variety of kimono clothing in the
market today as well as explains shortly
some of the essential terms used in it.

The thesis is aimed at all design and
fashion students that are interested in
designing a digital print pattern as well

as in the execution of a kimono inspired
clothing starting from the sewing pattern.
The information in this thesis will be used
to improve the Design Players web service.
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CONCLUTION

In the end the whole process of designing
a kimono inspired product with the objec-
tive to be able to sell it forced me to think
more about my choices in relation to how
they will affect the product’s attractiveness
from the consumer’s perspective. In that
aspect it was a good step outside of my
comfort zone. However the project also
reaffirmed me of my thoughts of not being
fit to do marketing or not liking to have

to think about numbers or any strategies
about selling products. I enjoy doing things
with my hands and definitely liked the de-
signing and working processes the most.

Although the Design Players web service
had its problems, I think it is a brilliant
idea and would love to see the service get
better and known among design students.
The most important thing I would impro-
ve about the service is the user interface
as it had the most problems and affected
my experience the most. The option to
add multiple pictures in high resolution
(that can also be zoomed on the campaign
page), proper text editing properties for
the description box as well as the



possibility to edit the campaign after it’s been
created. Maybe a preview function so that one
can check how the campaign looks before pub-
lishing it. Also for easier marketing Facebook
and Twitter etc. buttons on the campaign page
so it can be shared easily on social media.

One thing I didn’t get to do in this project was
the DIY fabric for the kimono jacket. Original-
ly I had planned on making two products, a
ready-made kimono jacket and then the DIY
version which would be just the fabric with the
pattern printed on it and the consumer would
sew it themselves. The DIY version would have
been cheaper as the consumer wouldn’t have
to pay for the costs of sewing and thus would
make it a more appealing choice to some. Ac-
cording to feedback I got from the supporter of
my campaign my product was nice and appea-
ling and the price was also fitting for the pro-
duct. If I were to do this type of project again I
would most definitely work with someone who
takes care of the marketing and counting the
costs so that I could fully concentrate in wor-
king on the design myself.

Read more:
http://www.theseus.fi/handle/10024/126589
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FLAT BAG

Noora Karila

Juha Ainoan ohjaaman kéyttijildhtdinen
suunnittelu- kurssin ohessa osallistuimme
DesignPlayers nettisivu hankkeeseen. Teh-
tdvinantona oli suunnitella tuote johon
tulisi printata kuvio, ja joka kooltaan olisi
mahdollista ldhetti4 postitse. Printin tuot-
teeseen mahdollistaisi painotalot Diprint
ja Arezzo. Kayttijaldhtodisyys suunnittelus-
sa otettaisiin huomioon siten, etta tuotetta
ei valmisteta protoa pidemmaélle vasta kun
se on saavuttanut tietyn maarin ostajia.
Talla varmistetaan, etti tuote vastaa asiak-
kaansa tarpeita ja herdtti kiinnostusta.

Materiaaleihin saimme hyvin pitkalti
vapaat kédet, tarkoituksena kuitenkin,
ettd materiaalia olisi mahdollista printata
Diprintill4 tai Arazzolla. Vapaavalintaista
oli my6s mihin tuotetta kéytettéisiin ja
mahdollistaako design koottavuuden vai
ei. Ideointi vaati oman aikansa, tuote jossa
printti olisi pAdosassa loi omat haasteen-
sa. En halunnut suunnitella pelkéstdin
esteettisti tuotetta. Lopulta parhaat ja
toteutettavat ideat syntyivit kun yhdessa
parin koulukaverini kanssa istuimme kes-
kustan kahvilassa ja heittelimme ilmoille
estottomasti erilaisia vaihtoehtoja. Ideoin-
ti vaiheen jilkeen toteutimme prototyypit
tuotteista.
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Prototyypin valmistus sujui itsellani aluksi
tuttuun tapaan pajalla, jossa koivuva-
neerilevyt laaseroitiin. Tuote vaati myos
kaavoituksen kangas-osalle seki kokoon
ompelun. Halusin pitd4 materiaalit mini-
missé ja valmistuksen yksinkertaisena.
Sisdosan kangas on yhdesti kappaleesta
tehty jolloin tydvaiheita on vihemmén.
Ajatuksenani oli kiytté4 sisédosan kan-
kaaksi painotalojen ylijadmékankaita. Lo-
pulliseen tuotteeseen printti painettaisiin
vaneerilevylle.

Itselleni tirke&& uuden tuotteen muo-
toilussa on monipuolisuus, yllattavyys ja
funktionaalisuus, unohtamatta tuotteen
ekologisuutta ja esteettisyytti. Uskon, etti
yhden tuotteen avulla voi pystyé ratkaise-
maan useammankin kiytinnén ongelman.
Nykyp&ivin minimalistinen ajattelutapa
ja tavaran karsiminen on askel oikeaan
suuntaan, mutta luo tiettyja haasteita
muotoilijalle. Tavarapaljouden keskelld

on vililld vaikea 16yté4 hyvié syité, miksi
tehdé enédd mitddn uutta. Design Players
nettisivu on mielestéini nerokas tapa jonka
avulla nuoret muotoilijat voivat testata
tuotteidensa haluttavuutta ja menekki.
Ei- haluttujen tuotteiden kohdalla voi
miettid mitd kannattaisi tehd4 toisin, ja
néin syntyy varmasti tarpeellisempia seké
ajankohtaisempia tuotteita.






SASARI

Samuel Happonen

Tehtdvinantona oli luoda litteistd materi-
aaleista tuote, johon liitettéisiin jonkinlai-
nen printti. Teollisena muotoilijana ensim-
maéinen reaktio ajatuksesta oli jokseenkin
vastahakoinen. Kyseenalaistin - miten
printti tekisi tuotteesta milld&n tavalla
paremman muuten kuin esteettisesti, jos
niinkd4n?

Monenlaisia ideoita syntyi sen suhteen mi-
ten esimerkiksi vanerista tai muovilevysti
saataisiin helposti koottavia ja hyddyllisia
tuotteita - hyllyj4, telineitd, lampunvarjos-
timia, jne. Miten printti toisi niihin lisdar-
voa? Aluksi oli vaikea keksis mitd4n. Ken-
ties printilla saisi lisétty4 tiedollista arvoa
- onhan viivottimessa mitat lisétty usein
painattamalla asiaankuuluvat merkinnét.
Erilaisiin kyltteihin on painettu tietoa, jolla
voidaan esimerkiksi osoittaa suuntaa tai
varoittaa vaarasta. Halusin samalla tavalla
tehd& printisté relevantin osan tuotetta.

Alun turhautumisen jélkeen tehtdvinantoa
alkoi nikemé&én pikemminkin mahdollisuu-
tena kehittdi omaa luovaa ajattelua. Suun-
nittelijana on olennaisen térkeéi kyeté
ajattelemaan laatikon ulkopuolelta. Aikapa-
kotteet ja muut tydtehtévit rajoittivat sitd
miten paljon erilaisia ideoita ehti pyoritella
projektin suhteen, mutta ne pakottivat
keskittymé&én ideointiin. Luonnollisesti
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mieli tarjosi alkujaan ratkaisuksi helppoja,
jo keksittyja toteutuksia. Naistd ajatuksista
oli haastavaa irtaantua.

Yhtené péivéni istuessani kahden kurs-
sitoverini kanssa kahvilassa, pohdimme
mahdollisia toteutuksia projektille ja
padtimme tehdéa harjoituksen jolla pakot-
taisimme itseimme ajattelemaan laatikon
ulkopuolelta. PAdtimme luetella asioita,
jotka ensisijaisesti vaikuttaisivat mahdot-
tomilta toteuttaa tehtdvlinannon vaatimilla
kriteereilld. Aloimme luettelemaan asioita
hyvin spontaanisti: “Aurinko, vasara, valtio,
kengit, kukka, reppu, kahvi...” ja luettelo
jatkui. Hassua oli huomata, miten ldhes
valittomésti keksimme miten toteuttaa
joitakin noista ns. “toteuttamattomista”
ideoista. Ystavéni paityivéitkin toteutta-
maan kaksi listassa mainittua ideaa ja
onnistuivat niissd erinomaisesti. Toiselle
printista tuli 14hinné esteettinen elementti
ja toisen tuotteeseen se lisési ylimaériista
arvoa vaikka ei liittynyt tiysin tuotteen
ensisijaiseen kiyttotarkoitukseen.

Hyvin monelle printisté tuli tuotteeseensa
loppujen lopuksi vain esteettinen element-
ti. Minua héiritsi se ajatus, etté kaikesta
huolimatta tuote voisi eldé ilman printtié.
Halusin luoda jotain missi printti antaa
tuotteelle sen nimenomaisen tarkoituksen.



Lautapelin luominen oli tullut minulle yhtena
ajatuksena mahdollisesta toteutuksesta. Siind
ainakin printilld olisi olennainen rooli erilais-
ten merkintdjen ja itse pelin rakenteen yllépi-
tdmisen suhteen. Pelkké tyhja pelilauta ei voisi
oikeuttaa olemassaoloaan ilman pelille ominai-
sia merkint6ja. Printilld voitaisiin tuoda eloon
kokemus, jossa ihmiset ponnistelisivat &lylli-
sesti kilpaillen toisiaan vastaan. Koko konsepti
rakenteineen ja sdfintdineen oli riippuvainen
printin mahdollistamista merkinnoista.

Erdénid aamuna suihkussa keksin aivan uuden-
laisen lautapelikonseptin. Vaikka en luonut
puhtaasti uutta tuotetta - onhan lautapeleji ol-
lut jo pitkd&n olemassa - hyvéiksyin idean, kos-
ka tuottaisinhan silti jotain aivan uutta ja omat
kriteerini tuotteelle printin suhteen tiyttyivét.
Prototyyppien myoté sain tehtyé pelilaudasta
my0s esteettisesti miellyttdvén, joka mahdol-
listaisi tuotteen kiilytén myds koriste-esineena.
Hahmomallien, kéyttijitestausten ja sdfintdjen
hiomisen jalkeen ymmérsin, etti lautapeli-ide-
ani alkoi konkretisoitumaan téysin toimivaksi
tuotteeksi.

Valitsin tuotteen materiaaliksi mahonkivane-
rin. Tuotteen visuaalinen ilme oli keskittynyt
tdysin materiaalin omaan ulkomuotoon ja prin-
tillé lisattiin vain ja ainoastaan pelin vaatimat
elementit: pelinappuloiden paikat pelilaudalla
ja pelinappuloiden symbolit. Koen, etti sain
karsittua kaiken ylimééréisen pois ja siten sain
luotua eheén seké tasapainoisen lopputulok-
sen.

Oli huikea tunne onnistua projektissa kaikista
alkuvaikeuksista huolimatta. Tehtdvinannon
haastavuuden nikeminen mahdollisuutena an-
toi mahdollisuuden toteutukselle, jota ei viela
ollut olemassa. Alun kamppailut muuttuivatkin
hyvin miellyttivéksi luomisprosessiksi ja oppi-
miskokemukseksi.
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Elina Sahlgren

KYYT is a fusion of tradition, material illusion and perky
colors. KYYT is a sporty and modern variation of the tradi-
tional Japanese Geta-footwear. Like its trendsetter KYYT is
also for everyone-a unisex product. Shoes are made of birch
plywood. The flexible shoelaces are removable-and with the
shoes I'll give you a few ideas on how to tie them.

Shoes are available on various sizes.
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12. METROPOLIAN OPISKELIJAPROJEKTIT

NOORA HAAPALA, IINA HAPPONEN, REETTA HUUSKO, ANETTE JAASKELAINEN, JANNE
JAASKELAINEN, SVETLANA KOIVUNEN, MARIANNE KOLARI, MARIKA KUKKONEN, SILJA
LEVALAMPI, OONA OHVO, PINJA PAATOLA, MINTA PELTOKANGAS, EEVA PIRTTIAHO, ANNIINA
RAISANEN, PAJU SALMINEN, SINI SAVWWAS, TEEMU SEURANEN, ALFHILDA TORMANEN, EERIKA
TOIVANEN, MARKE HONGISTO, JENNI MAENSIVU, AURORA FRESTADIUS, HANNA RUOHOLA,
SONJA LEHIKOINEN,ANNI SALONEN, KRISTA KUUTTI, KAISU VIITALA, AINO POROLA, RIKKA
JALAVA, ROOSA YRJANA, HANNA ELEVANT, EVELINA PYYKONEN, NOORA KONTIA JA LINNEA
BOBACKA

VENLA ANTTILA, VIEMA KUKKONEN, SONJA LEHIKOINEN, PIRITA PAANANEN, HEIDI UKKONEN
JENNY JARVINEN MARCUS DAKE TONI GRONMARK, MERJA MAHONEN, ILARI RISTOLA, MIKKO
POLLARI, KAISA PUURONEN, SAMULI HAPPONEN, NOORA KARILA, ELINA SAHLGREN, MINKA
VIRTANEN, MIIKKA SIEKKINEN, LASSE AHLBERG JA JOONAS SILLANPAA

PETTERI LIIKANEN, DANIELA SULIKOVA, ERNO VIRTA, TEA TERVAMAKI, SANNA KAPANEN, SAN-
NI ANDERSEN, JENNITIIPIO, EVELINA HOLOPAINEN, PIRJO LEPPIKANGAS, AURA COLLIANDER,
ANN-CHARLOTTE EKMAN, LEENA NIIRANEN, ARNE RANNAOJA, ELVIIRA HEIKKILA JA MAIKKI
KARISTO

SAMPPA SASSI, TIINA VARHEE, EMILIA LAHTINEN, VEERA HEVOSMAA, PETRI HANNINEN, TIINA
VATSIA, VILMA LEHTINEN, AARON HAKALA JA JOHANNES NASMAN
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TAPAHTUMAVISUALISOINTEJA MAAILMA KYLASSA FESTIVAALEILLE

Metropolian ensimmaéisen vuoden tekstiilisuunnitteli-
joiden voimannéytteeni nousi Kaisaniemen puistoon
23.-24.5.2015 kolme telttaa yhteistydssd Suomen Am-
mattiliittojen Solidaarisuuskeskuksen SASKin kanssa.
Jokaisella teltalla oli oma teemansa; Taikametsi, Illuusio
seka Lilliputit ja Jattildiset, jotka nimistd4n huolimatta
eivit kerro saduista vaan esimerkiksi tyontekijoiden
kurjasta asemasta ja vaarallisista tydolosuhteista. Vaikei-
ta teemoja oli pyritty késittelem&in mielikuvituksen ja
leikin kautta, ajatuksia herétellen.

Taikametsissé katsoja uppoutui mielikuvitukselliseen
maailmaan, miettien samalla mité kitkeytyykéén tai jaa
piiloon arjessa kiytettidvien tuotteiden taa. Todennikoi-
sesti pienié palkkoja ja pitkié tyopaivid. Kaikki ei aina ole
sitd, miltd nayttda. llluusio-teltassa kévija kuvautti itsen-
s riippuvien tekstiilisermien edess, jotka siirsivit aja-
tukset hetkeksi muualle, puuvillapellolle tai tehtaaseen.
Lilliputit ja Jattilaiset teltassa kerrottiin tydmatkalaisen
tarina sarjakuvana seinétekstiilissi. Teltassa oli my6s
aktiviteettina pehmotimanttikaivos, johon hypéttiin tyy-
nykivien sekaan etsiméén jalokivi, seké ristinolla-peli,
jossa vastakkaiset elementit, kuten tyo6léiset ja omistajat,
pelaavat toisiaan vastaan.

Kaikki tuotteet oli valmistettu osana kevidn kursseja
yhteistydssi Arazzon, DiPrintin ja Kierrityskeskusken
kanssa. Projektista vastasi tekstiilisuunnittelun opettajat
Tuiti Paju ja Laura Isoniemi.
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MUSEOKANKAIDEN UUDELLEENTUOTANTO

Mitké ovat digitaalisen tulostustekniikan mahdollisuu-
det ja mitk& ovat sen rajoitteet? Voidaanko hauraat ver-
hot siirtdé varastoon ja saada digitaalisella printtauk-
sella uudet "vanhat” verhot museotilaan? Voidaanko
digiprinttaamalla tehdd huonekalun verhoilukankaan
"kopio” kun kudonta on liian kallista?

DPN -hankkeen yhteydessé herisi ajatus siitd, miten
digiprinttausta voitaisiin hy6dyntéa parhaalla mahdolli-
sella tavalla my0s konservoinnissa ja museoissa. Yh-
teistybkumppaneikisi projektiin ldhtivit Kansallismu-
seo, Espoon-, Vantaan- ja Keravan kaupunginmuseot.
Metropolian muotoilun tutkinto-ohjelman digitaalinen
tekstiilitulostin mahdollisti museotekstiilien digitoinnin
ja tulostuskokeilujen tekemisen. Opiskelijoita ohjasivat
konservoinnin opettajat Anna Hikéri ja Paula Niskanen
seki digitaalisesta tekstiilitulostamisesta vastaava Tuiti
Paju.

Museoalan seminaarissa kesdkuussa 2016 esiteltiin
tekstiili- ja huonekalukonservoinnin opiskelijoiden
tekemaét tapaustutkimukset. Tutkimuskohteina oli ver-
hoilukankaita, verhoja ja tekstiilitapetti. Tekstiilikonser-
voinnin opiskelija Leena Niiranen jatkoi omana opin-
néytteenién Pentalan Saaristomuseon verhokankaiden
uudelleen tuotannon suunnittelemista ja toteutusta
yhteitydssi Espoon kaupunginmuseon kanssa.
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ZND CHANCE MALLISTO

DPN-hanke esittiytyi kansainvélisella tekstii-
lialan Young Textile Art Triennial tapahtumassa
Puolassa toukokuussa 2016. Tapahtuma jér-
jestettiin toista kertaa ja se kerési yhteen teks-
tiilialan ammattilaiset ympéri maailmaa. YTAT
-nyttelyssé esiteltiin opiskelijat6ité eri puolilta
maailmaan ja 2016 Metropolia AMK:sta valittiin
néyttelyyn muotoilun tutkinto-ohjemassa 2nd
Chance tuotemallisto, jonka ovat suunnitelleet
Hanna Elevant, Hanna Ruohola, Althilda Tormé-
nen, Eerika Toivanen, Jenni M&ensivu ja Roosa
Yrjané. YTAT -néyttely oli auki 2016 vuoden
toukokuusta syyskuuhun Puolan Lodzissa.

Malliston léht6kohtana oli hy6dyntéa DiPrintin
ja Arazzon hukkamateriaalikankaita ja antaa
uusi eldim& muuten pois heitettivélle kiytto-
kelpoiselle materiaalille. Tuotteistaminen ja
konseptointi -kurssilla opiskelijat suunnittelivat
tuotekonseptin, jolla on kehystarina ja visuaali-
nen ilme. Materiaalia testattiin my6s kiytdnnos-
si valmistamalla protomallit malliston tuotteis-
ta. Tuotannonsuunnittelu-kurssilla opiskelijat
suunnittelivat tuotteittensa valmistukseen
liittyvén alihankintaketjun, logistiikan, hinnoit-
telun ja valmistuksen ohjeistamisen. Kurssien
opettajina toimivat Tuiti Paju, Tiina Karhu ja
Rosa Piironen. 2nd Chanse tulee olemaan osa
Design Players -verkkopalvelun tuotemallistoa.
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KUOSEJA MEDANTA OY:N TYOVAATTEISIIN

Metropolian vestonomi- ja tekstiiliopiskelijat
suunnittelivat tydvaatevalmistaja Medanta
Oy:lle (www.medanta.fi) uusia tyévaate- ja
kuosimalleja. Kohderymii oli nelj; eldinlaa-
kérit, hammasladkérit/hoitajat, mieskokit ja
fysioterapeutit.

Ensimmaéiinen palaveri pidettiin Metropolian
tiloissa Tikkurilassa 11.4.2016. Palautetta
olivat antamassa Medannalta tuotepaéllikko
Anne Mikkonen, suunnittelija Helena Manninen
ja toinen yrityksen perustajista Taina Steiner.
Protokankaat tulostettiin digitaalisesti kankaal-
le. Tulostuksessa testattiin miten vaatekaava ja
kuosi voitaisiin yhdistéé jo suunnitteluvaihees-
sa ja tulostaa kokonaisuus valmiina vaatteen
kaavoina kankaalle. Kun kuosi tulostetaan vain
vaatekaavan sisélle tulostusprosessissa siistyy
tulostusvirejia ja hukkamateriaalia syntyy mi-
nimaalisesti. Tulostuskokeiluja tehtiin Metro-
polian omalla digitulostimilla puuvillakankaalle
ja Orneuleen joustavalle neulokselle, joka oli
esikésitelty Printscorpiolla.

Medanta valisti useita kuoseja ja vaatemalleja
asiakkailleen esiteltéviksi. Vestonomiopiskeli-
joita projetissa ohjasi Marja Amgwerd ja teks-
tiilisuunnittelijoita Tuiti Paju.
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HAPPY LITTLE COFFEE SHOP

Kodinsisustustukseen keskittyvit Heimtextil-mes-
sut jarjestettiin tammikuussa 2017 Frankfurtis-
sa. Tekstiilialan digitalisoituminen oli nikyvissé
vahvasti messuilla. Digitaalisia tekstiilitulostimia
esiteltiin hallissa 6.0, jonne oli my0s rakennettu
digitaaliseen tulostukseen erikoistunut tuotanto-
linja mini koossa Digiprint Textile Micro Factory
osastolle.

Metropolia AMK muotoilun tekstiilisuunnittelun
opiskelijat Reetta Huusko, Inna Happonen, Oona
Ohvo ja Silja Levialampi olivat suunitelleet tuotan-
tolinjalle tekstiilituotteita ja kuoseja. Tuotteet ja
kuosit esiteltiin Happy Little Coffee Shop kahvilas-
sa. Micro Factory -tuotantolinjan ideana oli esitell&
miten nopeasti ja helposti koko tekstiilituotteen
digitaalinen tuotantoprosessi tapahtuu. Opiskelijat
olivat suunnitelleet kokonaisuutta koko syksyn Tui-
ti Pajun ohjauksessa. Lopputulos oli erinomainen ja
se otettiin vastaan erittiin innostuneesti messuvie-
raiden ja yhteistybkumppaneiden taholta.

Osastolla mukana olleet tuotantolaitteita myyvét
yritykset Mimaki Europe, Zund, Ergosoft, Multip-
lot, Mitwill ja Juki olivat vaikuttuneita Metropolian
opiskelijoiden osaamisesta. Yhteisty0 osastolla
mukana olleiden oppilaitosten vélilld toimi erin-
omaisesti ja uusia vaihtosopimuksia oppilaitosten
vililld tullaan solmimaan. Erityisesti DITF Denken-
dorf, joka on osa Euroopan suurinta tekstiilialan
tutkimuslaitosta German Istitutes of Textile and
Fiber Research Denkendorfia, olisi erinomainen
kumppani Metropolian muotoilun tutkinto-ohjel-
malle tulevaisuudessa.
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Reetta Huusko

Textile design student, mom
& dreamer.

“Design with love and
without limits!”

Oona Ohvo

"l am inspired by the world of scifi,
botanical illustrations, especially water
plants and also old folklores and
traditions.
| believe my place in textile industry
is to find more ecological materials
and ways for using them.”

lina-Mariia
Happonen

My inspiration comes from nature &
people around me.

I love cute things and | want to bring

cuteness and playful stuff to my

designs.

Silja Levalampi

Inspire people through beauty
& authentic stories.

“I love to create surfaces and stories for
textiles so they will stand out & attract
people — Something that lights
you up, shows what you stand for v
and changes the world
by adding your unique

gifts to it”
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